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Genel Aciklamalar

Kavramsal Agiklamalar ve Galigsmanin Dayanak Aldigi Galigsmalar

Duzce Turizm Strateji ve Eylem Planinin kavramsal altyapisi Dogu Marmara Kalkinma
Ajansinin (MARKA) hazirladi§i TR 42 Dogu Marmara Bolge Plani 2010-2013 ve ikinci nesil
Dogu Marmara Bolge Plani 2014-2023 olmustur.

Bu planlardan ikincisinin Eksenleri,
e Eksen 1 -Yasanabilir Bolge (YB)

e Eksen 2 - Rekabetci Bolge (RB)
e Eksen 3 — Ogrenen Bolge (OB)
Turizm Stratejisinin felsefi temelini de olusturmustur.
Bunlarin yani sira Turkiye Turizm Stratejisi 2023 dokiimaninda dile getirilen;

Planlama, Yatirm, Kurumsal Gelisme, Orgiitlenme, i¢ turizm, Arastirma ve Gelistirme,
Ulasim ve Altyapinin Glglendirimesi, Tanitim ve Pazarlama, Egitim, Kentsel Olgekte
Markalasma, Mevcut Turizm Alanlarinin Rehabilitasyonu, Turizm gelisme Bolgeleri ve Turizm
Gelisme Koridorlari, Turizm Kentleri ve Eko-turizm Bolgeleri basliklari altinda agiklanan
Stratejiler ve bunlara bagli eylemler dizisi Diizce iline uyarlanmis ve bunlardan
yararlaniimistir.

Diizce il Ozel idaresi tarafindan Dogdu Marmara Kalkinma Ajansi (MARKA) “dogrudan
faaliyet destegdi hibe programi (TR42/13/DFG/0048)” ile yaruttlen “ Dizce Turizm Strateji ve
Eylem Plan’'nin Hazirlanmasi” projesi kapsaminda bes alt rapor hazirlanmistir. Bu raporlar:

e Rapor1: Diizce ili Turizm Verilerinin Toplanmasi, islenmesi, Analiz Edilmesi ve
Raporlanmasi

e Rapor2: Diizce ili'nin Turizm Algisinin Olgiilmesi

e Rapor3: Diizce ili Turistik Uriin Analizi

e Rapor4: Turizm Sektérine Dogrudan Hizmet Eden Kalifiye Personel Yetistiriimesi
Amaciyla Egitim

e Rapor5: Duzce Turizm Strateji ve Eylem Planidir.

Boylece ulusal Olgekle yerel olgek arasinda mantiki birlik ve butinlik kurulmustur.



Ozet

Turizm Sektoruniu Ekonomik ve Toplumsal Kalkinma Araci Olarak Kullanmak

Turizm sektdri ekonomik ve toplumsal kalkinmanin motor glglerinden birisidir. Sektdr, déviz
girisine ve ddemeler dengesine olumlu katki yapan ve istihdam olanaklari yaratan faaliyet
dallarinin basinda gelmektedir. Bu bigimiyle toplumsal refahin artmasina da katki
koymaktadir. Ayrica; toplumsal hosgdri ve dayanismayi artiran, sosyal dokuyu giglendiren
Ozelliklere de sahiptir. Bu yonulyle de toplumsal kalkinmaya énemli katkilar saglamaktadir.

Hedefler-Stratejiler

Sektorel gelisme hedefleri ve hedeflere ait stratejiler yukarida belirtilen temel saptamalar,
Duzce ilcelerinde ve Dizce merkezde yapilan arama toplantilari (calistaylar), turizmle ilgili
farkh kurumlarla (kamu, konaklama ve acenteler) yapilan anket ¢alismalari sonuglari, kamu
kurumlari gorusleri ve sentez dederlendirme nitelijindeki GZFT analizleri sonucunda elde
edilen ayrintilara girilerek belirlenmistir.

Hedef 1:

Turizm Sektorinu Gelistirerek Dizce’ye Olan Talebi Artirmak

Stratejiler

1 ilin Uriin Cesitliligi Olanaklarinin Kullanilarak Mevcut ve Alternatif Turizm Urlinleri
Geligtiriimesi (2014-2018)

2 llin Yakin Cevresi ile Degerlendiriimesi (2014-2108) ve (2019-2023)

3 Ziyaretgi Memnuniyetinin Artiriimasi (2014-2018) ve Surdlrilmesi (2019-2023)

Hedef 2:

Turizmin Dizce il Gelirini ve istihdamini Arttirici Bir Faaliyet Olarak Degerlendiriimesi.

Stratejiler

1 Yatirimlarin Asamali Olarak Programlanmasi ve Gergeklestiriimesi, Sektor
Yatirimlarindan insaat ve isletme Asamalarinda istihdam Artirici Bir Olanak Olarak
Yararlanilmasi.

2 Sermaye Birikiminin Yatirimlara Katiliminin Saglanmasi.

Yerel inisiyatifin Gliglendirilmesi ve Kurumsallagtiriimasi (2014-2018).

4 Yeni Yatrimlar icin Cazibe Merkezi Olunmasi ve Bélge Disindan Sermaye
Transferinin Saglanmasi (2014-2018).

5 Turizm Urlnlerine Yeni i¢ ve Dig Pazarlar Agiimasi (2019-2023).

6 Yore Halkinin Turizm ve Cevre Degerleri Hakkinda Motivasyonu ve Bilinglendirilmesi.

w

Hedef 3:

Diizce imajinin Olusturmak ve Ulke Olgeginde Yaymak (2014-2018) ve (2019-2023)



Stratejiler

1 Etkin Tanitim (2014-2018) ve (2019-2023)
2 Marka ilgeler Yaratiimasi
3 Marka Uriinler Yaratiimasi

Hedef 4:

ilin Turizm Sektdri Agisindan Rekabet Edilebilirlik Diizeyini Artirmak

Stratejiler

1 Farkindalik Yaratiimasi (2014-2018) ve (2019-2023)
2 Mevcut Tesislerin Rekabetgi Kilinmasi (2019-2023)
3 Kaynaklarin Surddrdlebilir Kullanimini Saglanmasi (2019-2023)

Hedef 5:

Turizm Sektériinden Diizce'deki Yerlesmelerin Yasam ve Mekan Kalitesini Artirmak Uzere
Yararlanmak

Stratejiler

1 Altyapinin lyilestirimesi(2014-2018)

2 Sosyal Donatilarin Artiriimasi

3 Dogal, Kiltirel, Tarihi ve Arkeolojik Deger Ustyapisinin Geligtirimesi (2014-2018)
Hedef 6:

Turizm Sektérii Gelismesinden ilin Kurumsal Kapasitesini Artirmak Uzere Yararlanmak

Stratejiler

1 insan kaynaklarinin Giiglendirilmesi (2014-2018) ve (2019-2023)

2 Konaklama ve Yeme-igme Tesislerinin Kurum Kapasitelerinin Glglendirilmesi (2014-
2018) ve Surdurulebilirligin Saglanmasi (2019-2023)

3 Tur Operatérleri Isbirligi ve Sektor Ortaklari Arasindaki Dayanismanin Artirilmasi ve
Koordinasyonun Saglanmasi

4 lgili Kamu Kuruluslarinin Kapasitelerinin Artirilmasi (2014-2018)

5 Kamu ve Ozel Kesim igbirliginin Artirilmasi (2014-2018)

Hedef 7:

Kultirel Degerleri Anlamak, Tanitmak, Korumak ve Bu Degerlerden Turizm Sektérina
Gelistirmek Amaci ile Yararlanmak

Stratejiler

1 Kilturel degerleri ve envanteri tanitmak, ilin farki ve Ustinligu olarak degerlendirmek,



2 Kiltirel degerleri ve kiiltiirel envanteri turizm sektortiniin ana kaynak degeri ve motor
glcu olarak degerlendirmek.

Eylem Plani

Turizm sektorinidn gelismesine yonelik olarak gelistirilen, hedef ve stratejilerin eylemlere
donismesi igin, bunlari gerceklestirecek aktorler ile bunlarin gérev ve yetki alanlarinin
tanimlanmasi gerekmektedir. Stratejilerin; hangi sektor ortaklari tarafindan, hangi agirlikta,
nasil Ustlenileceginin bilinmesi ve dnlemlerin buna gore alinmasi zorunludur. Ortaklarin farkh
yasal statlide olmasi, sektériin gelismesi igin toplam kapasite artirimini gerekli kilmaktadir.
Buna ek olarak, sektorin gereksindigi kaliteli insan gucunun yetistiriimesi gerekmektedir.

Bu baglamda Hedef ve Stratejilere bagl olarak eylem o6nerilerinde bulunulmustur. Bazi
eylemler birden fazla stratejiye hizmet ettigi gibi, bazi stratejiler de birden fazla eylemle
hayata gegcirilebilecektir. Eylem Plani kapsaminda; eylemin vadesi gergeklegtiriimesi
ongorilen yillar, sorumlu kurulus, ilgili kurulus, yatirm konusu, aciklamalar ve alt eylemler
aciklanmistir.



1 YAKLASIM BiGimi

Bu calismalarin temel cercevesi “Turizm Sektdéri’nin Plan’a entegre edilecek yapisal
boyutlarini, gelece@e iliskin kestirimlerini, hedeflerini, stratejilerini ve eylemlerini ortaya
koymaktir. Turizm Sektorl; dogal ve kultirel degerler, turizm cgesitleri, 6rgutlenme dizeyi,
sektorler arasi iligkiler ve darbogazlar boyutlari ile ele alinmistir. Bu ¢ercevede ilgelerde ve
en son Dizce Merkez'de farkl tarihlerde paydaslarin katildi§1 arama toplantilari (¢alistaylar)
dizenlenmigtir. Arama toplantilarinda interaktif katihm yéntemi ile GZFT analizi ve Ust
stratejiler elde edilmistir.

Ayrica, sektoriin icinde yer alan, ilgili ve karar verici paydaslarla da Konaklama Tesisleri,
Seyahat Acenteleri ve ilgili Kamu Kurumlari, ile yapilan anket uygulamasi ile sektorle ilgili
daha detayli bilgi alinmis; anilan kurum ve kuruluglarin GZFT analizleri ve strateji dngdruleri
temin edilmigtir.

Bu raporun kurgusu; Turizm Sektoéri ‘nin arz ve talep boyutlarinin da ele alindigi Mevcut
Durum Analizi; Yeni ve Alternatif Turizm Cesgitlerinin Analizi; Sektérin Hedef ve Stratejileri;
Turizmin Akslar Temelli Mekansal Dagilimi ve nihayetinde Eylem Plani eksenlerinde
temellendirilmistir.

1.1 Strateji ve Eylem Planini Etkileyen Digsal Karar ve Veriler

Daha énce Rapor1 de genis olarak sunulan digsal karar ve veriler (mevzuata bagh Ust dlgek
kararlar ve veriler) bu kez 6zetlenerek verilecektir. Merkezi ve yerel diizeyde tanimlanmis;
Ust dlgcekten alt dlgcege; Turizm Sektdéri’nd dogrudan etkileyen kurumlar, bu kurumlarin aldigi
her tarli karar ve her dlgcekte hazirladiklar planlar bu calismayi dogrudan etkileyen girdileri
olusturmaktadir.

1.2 Kalkinma Bakanhgi

Ulke dlgegindeki Ust 6lgek kararlar, tiim sektérel gelisme kestirim ve planlamasi “merkezi”
dizeyde Kalkinma Bakanligi tarafindan yapilmaktadir. Kalkinma Bakanlhgrnin bolgesel
(“yerel”) duzeyde bagli kurulusu Dogu Marmara Kalkinma Ajansi (MARKA) Ulke kalkinma
planinda belirlenen hedef ve stratejilere uygun olarak TR42 Bodlgesi (Kocaeli, Sakarya,
Dizce, Bolu ve Yalova) dlgeginde tum sektorleri kapsayan “Bdlge Plani” galismalarini
yurutmektedir.

Kalkinma Bakanli§i tarafindan hazirlanan Onuncu Kalkinma Planr’'nda Ulke dlgeginde Turizm
Sektord ile ilgili Amag ve Hedefler ve izlenecek Politikalar asagida verilmektedir.

1.2.1 Amacg ve Hedefler

e Turizmde nitelikli isgucul, tesis ve hizmet kalitesiyle uluslararasi bir marka haline
gelinmesi; daha ust gelir grubuna hitap edecek sekilde turizm Urin ve hizmetlerinin
cesitlendiriimesi ve iyilestiriimesi; turizm deger zincirinin her bileseninde kalitenin
artinlmasi ve surdardlebilirlik ilkesi cergevesinde bdlgesel kalkinmada 6ncu bir sektor
haline gelinmesi temel amagtir.

e Sektorde, dogal ve kultirel degerlerin koruma-kullanma dengesinin gozetilmesi ve
nitelikten 6dun vermeden surdurllebilir bir blyumenin gergeklestiriimesi
hedeflenmektedir.



1.2.2 Politikalar

o Saglik turizmi basta olmak Uzere, kongre turizmi, kis turizmi, kruvaziyer turizmi, golf
turizmi  ve Kkdltir turizmine iligkin altyapi eksiklikleri tamamlanarak pazarin
cesitlendiriimesi saglanacak ve alternatif turizm tarlerinin gelisimi desteklenecektir.

e Turizm turleri batincul bir sekilde ele alinarak “Varis Noktasi Yoénetimi” kapsaminda
yeni projeler hayata gegirilecektir.

o Pazardaki ve musteri profilindeki gelismeler sirekli izlenerek dis tanitim faaliyetleri
etkinlegtirilecektir.

e Turizm hareketlerinin yogunlastigi bolgelerde yerel yonetimlerin, STK’larin ve halkin
turizmle ilgili kararlara katihmi artirilacaktir.

e Turizm sektdrinde isglcu kalitesi artinlarak, nitelikli turizm personeliyle turiste daha
yuksek standartlarda hizmet sunumuna dnem verilecektir.

o (Cevreye duyarli ve sorumlu turizm anlayisi kapsaminda surdirdlebilir turizm
uygulamalari gelistirilecek, turizmin sosyo-klltirel ve c¢evresel olumsuzluklari
azaltilacaktir.”

MARKA tarafindan hazirlanan “Dogu Marmara Bdlge Plani 2014-2023” TR42'de; bdlgenin
dogal degerlere dayal turizm potansiyelinin yiksek oldugu ve termal ve doga turizminin one
ciktigi belirtiimektedir. Ayrica, Bolgede rekabet glict yuksek olan doga turizminin yani sira
kongre, kultlr ve tarih turizmi ile spor ve kis turizmi imkanlari da bulunmaktadir. Ayrica;
konumu nedeniyle gunubirlik ve kisa zamanl yerli turizm potansiyeline de sahiptir. Bolge
Planr’nda kavramsal gelisme semalarina bagl olarak; “Dizce Gelisim Odagi” ve “Gelisim
Koridorlar” belirlenmigtir. MARKA tarafindan hazirlanan Plan’in odak ve koridor gelisme
ongoruleri asagida verilmektedir.

Diizce Gelisim Odagi;

Dlzce, Kaynagli ve Yigilca ilgcelerini kapsayan odakta kismi sanayi gelisiminin yani sira
tanim ve agirlikli olarak ticari faaliyetler gergeklesmekte, bu gelisim odaginin ¢eperinde ise
yine tarim ve turizm faaliyetleri bulunmaktadir. 2023 yilinda odakta c¢evreye duyarh
sanayinin gelisiminin organize bdlgelerde ve ticari faaliyetlerin il merkezinde geligtiriimesi,
ceperlerde tarim ve turizm faaliyetlerinin yayginlagtiriimasi amacglanmaktadir.

Diizce-Bolu Geligsim Koridoru;

TEM otoyolunun ve Bolu dagi tunelinin faaliyete ge¢mesinin ve Dizce'nin gelisim
dogrultusu olarak kuzeydogu aksinin belirlenmesinin ardindan gelisim egilimi degisime
ugrayan koridorda Kaynaglh ilcesi ekonomik agidan olumsuz etkilenmistir. Koridor
uzerinde Ozellikle Bolu Dagrnin gunibirlik turizmde kullaniminin yayginlastiriimasi ve
lojistik ve tasimacilik alanlarina yodnelik yoresel yemek ve Urunlerin dne cikarildigi bir
koridor olarak ele alinmasi hedeflenmektedir. Ote yandan gevreye duyarli kentsel ve retim
fonksiyonlarinin da koridorda gelismesi stratejiler arasinda yer almaktadir.

Diizce-Akgakoca Gelisim Koridoru;

Daglik ve ormanlik alanda yer alan koridor Duzce il merkezinin kuzeye genisleme egilimi
ve Akcgakoca’nin bir baska gelisim odagi olmasi ile Zonguldak’a ulasim amaciyla
kullaniimasi ile gelisme potansiyeline sahiptir. Konuralp ve Universitenin de bu koridorda
olusu nedeniyle Duzce’'nin bu hat Uzerinde gelismesi ve turizm faaliyetlerinin artmasi
hedeflenmektedir.



Diizce-Yigilca Geligsim Koridoru;

Alapli aksi haricinde ulasim baglantilarinin zayif oldugu koridor izerinde tarim, madencilik
ve Ozellikle Yedigoller ve Hasanlar Baraji kaynakh turizm aktiviteleri yer almaktadir.
Ariciligin da potansiyel barindirdigi hat Uzerinde ulagim baglantilarinin gelismesiyle
aktivitelerin artacagi 6ngérulmektedir.

MARKA tarafindan hazirlanan Dogu Marmara Mevcut Mekansal Gelisim Semasi asagida
verilmektedir.



Harita 1: Dogu Marmara Mevut Mekansal Gelisim Semasi

DOGU MARMARA MEVCUT MEKANSAL GELISIM SEMASI

Cevie ve ined



1.3 Kultur ve Turizm Bakanhgi

Kaltir ve Turizm Bakanh§i merkezi idare icinde Turizm Sektord ile dogrudan iliskili
bakanhktir. Kaltir ve Turizm Bakanligi Ulke diuzeyinde Ust Olgek kararlari Turkiye Turizm
Stratejisi - 2023 Belgesinde tanimlamistir. Bu kararlara ulagilabilmesi veya gerceklestirimesi
icin Turizm Gelisim Bolgeleri, Turizm Koridorlari, Turizm Kentleri ve Eko-turizm Boélgelerinin
tanimlari yapiimigtir. Bu strateji belgesi kamu kaynaklarini ve 6zel sektoru bir anlamda
oncelikli turizm geligim bolgelerine yonlendirmeyi amaglamaktadir.

Vizyon dogrultusundaki amaglara ulasilabilmesi icin belirlenen ilkeler;

Bolgeler arasindaki gelisme farkliliklarinin giderilerek surdirdlebilir kalkinma
hedefine katkida bulunulmasi,

Turizmde rekabetin ucuz Uriin yerine markalasan turizm bdlgeleri olusturularak saglanmasi,
Var olan turizm bélgelerinin surdurilebilirlik perspektifi icinde yeniden ele alinarak
planlanmasi ve kaliteli yasanabilir; gevreler olusturulmasi,

Turizm geligiminin hikimetlerin sosyo- ekonomik hedeflerini desteklemesi,

Turizmin gelisiminin sirdirilebilir ¢cevre politikalar ile desteklenmesi

Uluslararasi isbirliginin guglendirilmesi

Sektorel gelisme politikalar ve hedeflerinin genel ulusal gelisme politikalar ve
hedefleri ile uyumlu olmasi

Kiresel egilim taleplerinin izlenmesi ve buna yonelik planlama ve uygulamalar
yapilmasi

Turizmin varig noktasi odakli ve ¢ok fonksiyonlu olarak gelistiriimesi

Turizmde Urlnin ¢esitlendirilerek sezonun bitin bir yila yayllmasi

Surdurdlebilir turizmin tanitilarak eko-turizm kirsal turizm ve agro-turizm konularinda
kamu 6zel ve sivil toplum kuruluslarinin bilinglendirilmesi

Yurtici ve yurtdisi tanitim ve pazarlamanin etkin kilinmasi

Yéreye 6zgu farkl turizm tirlerinin birbirine entegrasyonunu saglayarak ¢ok cesitli
turizm imkanlarini saglik egitim v.b farkli sektdrel kullanimlarla bir arada
sunulabilen alternatif turizm odakli (saglk ve termal golf kis sporlari doga turizmi vb )
turizm kentlerinin olusturulmasi

Turist profili odakl turizm Urint olusturulmasi

Nitelikli turist sayisinin ve turizm gelirlerinin artiriimasi

Turizmin geri kalmis bodlgeler ve 0Ozellikle dezavantajli gruplarin sosyo-ekonomik
konumlarinin giglendiriimesinde bir arag olarak kullaniimasi

Turizmle ilgili altyapi ve ulasim yatirimlarinda 6zel sektortin etkinliginin 6zendirilerek
kamunun yukinin hafifletiimesi

Turizm sektorindeki karar verme sireglerinde merkezi-yerel-sivil aktorlerin  beraber
calismasinin ve igbirligi icinde olmasinin saglandigi yonetisim mekanizmalarinin igler
kilinmasi

Turizm planlamasinin batlncil planlama yaklasimi ile merkezi-yerel yonetimlerin
esglidimi saglanarak, yonetsel organizasyonun ve finans olanaklarinin birlikte ele
alinmasi,

Turizm egitimi ile isglci kalitesinin artiriimasi ve sektorde sertifikasyon sisteminin etkin bir
sekilde uygulanmasi,

Turizmin yogunlastii yerlerde ortaya cikan altyapi ve c¢evre sorunlarinin yerel
yonetimlerin ve 6zel sektorin de katkilariyla ¢dzimlenmesi,

Ydresel mimari degerlerin korunarak turizm hizmetine sunuldugu sira disi  konaklama
Unitelerinin desteklenmesi,
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Kultir ve Turizm Bakanh@i tarafindan hazirlanan Turkiye Turizm Stratejisi Kavramsal Eylem
Plani asagida verilmektedir.
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Harita 2: Tlrkiye Turizm Stratejisi Kavramsal Eylem Plani

TURKIYE TURIZM STRATEJiSI KAVRAMSAL EYLEM PLANI
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Diizce Il Kiltir ve Turizm Muidirligiu “yerel” diizeyde Bakanhgin temsilini ve uygulamalarin
yuritilmesini saglamaktadir. Diger bir deyisle il Kiltir ve Turizm MudirlGgi Gst dlgek
kararlardan ve planlardan gelen éngériler dogrultusunda Turizm Sektori’'ni il dizeyinde
geligtiren ve gelismesi igin gerekli tedbirleri alan uygulayici bir kamu kurumudur. Bu kapsamda
hazirlatmis oldugu “Diizce ili Turizm Master Plani (2002)” kurumun Turizm Sektdri’niin
yonlendiriimesi bakimindan temel dayanagini olusturmaktadir.

1.4 Cevre ve Sehircilik Bakanhgi

Cevre ve Sehircilik Bakanhdi merkezi idare iginde Turizm Sektéri’nl gelisme stratejileri
(KENTGES) mekansal planlama kararlari (Ust dlgek planlar) ile en az Kultur ve Turizm Bakanhgi
kadar dogrudan etkileyen bir bakanliktir. il Cevre ve Sehircilik Midirligi Turizm Sektéri’nin
mekansal boyutunu Ust 6lgek kararlar, planlar ve yerel planlar dogrultusunda uygulamadan
sorumludur.

Bu kapsamda ilin 1/100000 Olgekli Cevre Diizeni Plani, Merkez ilge’nin 1/25000 Olgekli Cevre
Diizeni Plani, Akgakoca’nin 1/25000 Olgekli Cevre Diizeni Plani ve Yigilca’nin 1/25000 Olgekli
Cevre Dizeni Plani vardir. Turizm Sektori’nin mekansal boyutu ile ilgili uygulamalar bu
planlara uygun olarak yapiimaktadir.

1.5 Orman ve Su isleri Bakanhgi

Orman ve Su isleri Bakanli§i merkezi idare icinde Turizm Sektéri’nii mevcut arazi kullanimi
(orman alanlari, milli parklar, doga koruma alanlari vb. dogal yapi) ve koruma alanlari (RAMSAR
alani ve sulak alanlar vb.) tanimlari ve bunlara bagl hazirlanan planlar ile etkileyen bir
bakanliktir. Bakanlhga bagli Doga Koruma ve Milli Parklar Genel Mudurlaga 9. Bolge MudirlGgi
tarafindan “Diizce ili Doga Turizmi Master Plani (2013-2023) hazirlanmistir.

1.6 Diizce Valiligi-Diizce il Ozel idaresi

Turizm Sektori’nt gelisme stratejileri belileme ve uygulama yénunden etkileyen yerel yonetim
birimi olan Ozel il Ozel idaresi 2010-2014 Strateji Planinda; “Turizmin Gelistiriimesi ve
Cesitlendirilmesi” 6 stratejik konu icinde 3. sirada yer almaktadir. idare’nin Turizm Sektér ile ilgili
olarak gelistirdigi amac-hedef-faaliyetler asagida verilmektedir.

“Stratejik_ Amac 9: ildeki Kiiltiir ve Sanat Faaliyetlerine her tiirli destegin saglanarak il'in
sosyal, Klltlrel ve sanat yasamini gesitlendirmek ve zenginlestirmek.

Hedef 9.1: lldeki Kiiltirel Varliklarin tespitinin yapilarak halkimizin tanitiimasina ve
yararlanmasina sunulmasini saglamak.

Faaliyet 9.1.1: Konuralp Antik Tiyatroda Kazi ve restorasyon ¢alismasinin yapilmasi ve ¢ikan
eserlerle birlikte halkin ziyaretine sunulmasi saglanacaktir.

Faaliyet 9.1.2: ilde var olan Kiiltir ve Tabiat Varliklarimizla Arkeolojik eserlerimizin tahribatini
ve yurt digina kagirimasini 6nlemek amaciyla halkimizin medya ve basin yoluyla
bilinglendiriimesi saglanacaktir.

Faaliyet 9.1.3: ildeki tim okullara tarihi ve kltirel degerlerimizi tanitan afig, brosir ve CD
bastirilarak dagitilacaktir.

Faaliyet 9.1.4: il Mili Egitim Midarligu ile bir protokol cercevesinde isbirligi yapilarak
hazirlanacak olan bir program gergevesinde okullarda ilimizin tarihi ve Kiiltirel Varlilarinin
tanitimina yonelik gezilerin yapilmasi saglanacaktir.

Faaliyet 9.1.5.:Kudep’in faaliyete gegcmesi saglanacaktir.
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Hedef 9.2: il ve ilgelerde her yil yaz aylarinda yapiimakta olan yayla senlikleri ve festivallerin, I
Ozel idaresinin de katkilariyla ulusal ve uluslararasi alanda daha etkin ve tanitici festivaller
haline dénustirilmesi saglanacaktir.

Hedef 9.3: Halki Kiltlr ve sanat etkinliklerine katilimini saglamak igin tiyatro ve konser gibi
etkinliklerin sayisini cogaltarak tesvik edilecektir.

Faaliyet 9.3.1: il Halk Kultirinin gelenek, gérenek ve oyunlarini, el sanatlarini, mutfagini,
giyim- kusam vb. dallarda arastirma derleme yapmak ve bu dallarda tanitici faaliyetlerde
bulunmasi saglanacaktir.

Faaliyet 9.3.2.: Il Kiiltir Envaterinin yapilmasi saglanacaktir.

Stratejik_Amac 10 : ildeki yiksek Turizm potansiyelini harekete gecirmek, ildeki turizm
kaynaklarinin ulusal ve uluslararasi duzeyde tanitimini saglamak, yilin her mevsiminde turizme
hizmet verilmesini saglayarak yerli ve yabanci turist sayisini arttirmak.

Hedef 10.1: ilin turizm potansiyelini ulusal ve uluslar arasi alanlarda tanitiimasini saglamak
amaciyla sivil toplum kuruluslarinin da katilimini saglayarak etkin bir tanitim faaliyeti
yurGtulecektir.

Faaliyet 10.1.1: Ulusal ve uluslararasi alanda acilan turizm fuarlarina ilimizdeki 6zel turizm
firmalarinin katimlari ile stant acgilacak ve iliin Kuoltir ve turizm dedgerlerinin tanitimi ve
pazarlamasi yapilacaktir.

Faaliyet 10.1.2: Turkce ve yabanci dilde olmak kaydiyla ilin turistik tarihi ve dogal zenginliklerini
tanitan CD’leri her yil hazirlanip dagitilacak ve bu faaliyetlerin devamlihgi saglanacaktir.
Faaliyet 10.1.3: ilin turizm potansiyelini Diizce- Web sayfasi hazirlayarak uluslararasi alanlarda
tanitimi saglanacaktir.

Faaliyet.10.1.4: Konuralp Antik tiyatroda kazi ve restorasyon calismalarina baglanmasi
saglanacaktir.

Faaliyet 10.1.5: ilin doga, deniz,saglik ve spor turizmi agisindan pilot bolge olarak secilmesi igin
¢alismalar yapilacaktir.

Hedef 10.2: ile gelen turistlere uluslar arasi standartlarda hizmet verebilmek icin tur
operatorlugu, Turizm acenteligi ve Turizm rehberliginin gelistirilerek, turizm belgeli otel ve
restoranlarin ve seyahat acentelerinin etkin olarak denetimi saglanacaktir.

Faaliyet 10.2.1: Sektdrde calisan personele mesleki egitim verilerek turizm alaninda hizmetin
kalitesinin yukselmesi saglanacaktir.

Faaliyet 10.2.2: ilde Kurulmus olan Turizm Koordinasyon Kurulunun daha etkin ve verimli
calismasi igin, Uyelerin duzenli olarak toplanmasini ve alternatif dneriler iceren uygulanabilir
kararlar almalari saglanacaktir.

Hedef 10.3:Turistlerin harcama duzeyini arttirabilmek amaciyla satin alabilecekleri Grunlerin
dretimini arttirarak, gesitlendiriimesi ve pazarlanmasi faaliyetlerine destek saglanacaktir.
Faaliyet 10.3.1: Ozellikle turistik amagl olarak urettikleri esyalari Kaynagh ile Bolu dag
arasinda E5 yolu kenarinda kendi tesislerinde gelen giden yolculara satarak degerlendirmek
isteyen esnafl bu konuda tesvik ederek daha fazla hediyelik esya Uretmelerini ve Ekonomik
yonden daha fazla para kazanmalari saglanacaktir.

Faaliyet 10.3.2: ilde Turizme yénelik ydresel el sanatlarinin tanitimi ve pazarlanmasi igin 6zel
sektor faaliyetlerine destek verilmesi saglanacaktir.

Hedef 10.4: Ozellikle Akgakoca ilgemizde yer alan sivil mimarlik drnegi tagiyan ve koruma
altina alinan tescilli yapilarin turizme kazandiriimasi saglanacaktir.

Faaliyet 10.4.1: 110 adet tescilli ev, 20 adet Dinsel Kiltlrel yapi, 3 adet asgari yapi, 5 adet
dogal anit bulunmaktadir. 110 adet sivil tescilli yapidan dncelikli olanlarin tespiti ve rdlevesi
yapilarak restorasyonu yapilacak olanlarin restorasyonuna baslanacaktir.

Hedef 10.5 : ilde bulunan termal ve saglik turizmi agisindan ¢ok énemli olan ancak giiniimiize
kadar gercek anlamda degerlendirilemeyen, Efteni ve Derdin kaplicalarinin saglik ve termal
turizmine kazandirilmasi i¢in gerekli calismalara baglanacaktir.

Hedef 10.6: Alternatif turizm alanlarindan turizm amacl sportif faaliyetlere 6nem verilecek .
kaynak sporu, rafting, kano — su sporlari, kamp turizmi, golf sahasi vb. alanlarin alt yapi
calismalari plan déneminde tamamlanarak turizme kazandiriimasi saglanacaktir.
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Faaliyet 10.6.1: Karduz Yaylasinda Kis Turizmine ydnelik altyapi ¢alismalari icin 6zel sektoérin
bu alana yatirnm yapmasi tesvik edilecektir.

Faaliyet 10.6.2: Buyuk Melen cayinin rafting yapilan Dokuz Degirmen bdliminde daha rahat
bir sekilde rafting yapilabilmesi icin temizlik ve dizenleme ¢alismalari yapilacaktir.

Faaliyet 10.6.3: Topuk Yaylasi goleti ve cevresi ile Sinekli, Odayeri gibi yaylalarimizin Kamp
Turizmine gergek anlamda hizmet verebilmesi amaciyla gerekli altyapi ¢alismalari yapilacaktir.
Faaliyet 10.6.4: Daha 6énce turizme aciimis olan Akgakoca Fakilli magarasi ile henlz turizme
acllmamis olan Yigilca, Sarikaya, Gokceada¢ ve Aksu magaralarinin turizme agilmasini
saglamak amaciyla Bakanligimiz nezdinde girisimlerde bulunulacak ve c¢alismalar yapilacak,
turizme kazandiriimasi saglanacaktir.

Faaliyet 10.6.5: Samandere-Abant yolu yapilmasi calismasina Stratejik Plan déneminde
baslanacaktir.”
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2 GZFT ANALIzZi (GUGLU-ZAYIF YONLER FIRSATLAR VE

TEHDITLER)

GZFT analizi kapsama konu olan yerin, guglu ve zayif yonlerini belirlemekte ve dis cevreden
kaynaklanan olanak ve kisitlamalari saptamakta kullanilan bir tekniktir. Amag; i¢ ve dis etkenleri
dikkate alarak, var olan gugli yonler ve olanaklardan en Ust duzeyde vyararlanacak,
kisitlamalarin ve zayif yanlarin etkisini en aza indirecek plan ve stratejiler gelistirmektir. Dizce
liceleri’nde (Akgakoca, Cumayeri, Cilimli, Gélyaka, Giimiisova, Kaynasli ve Yigilca) ve Diizce
Merkez'de vyapilan Arama Toplantilarinda (Calistaylarda) Turizm Sektort GZFT analizi

asagidaki gibi sekillenmigtir:

Tablo 1: GZFT Analizi

Guglu Yanlar

Zayif Yanlar

Kentin Ankara’'yi ve Anadolu’'yu Avrupa’ya
baglayan karayollari Gzerinde olmasi,

Turizm merkezlerine, vyaylalara ve koylere
baglanti saglayan yollarin ve yol kalitelerinin
yetersizligi

Mikro- klimatik degerlerin, Duzce’de ilkbahar ve
yaz mevsimlerinde kiyi turizmi, yayla turizmi,
doga turizmi i¢in uygun kosullar saglamasi

Turizm sezonunun yaz aylari ile sinirli kalmasi

Dag ekosistemleri, deniz kiyilar, orman
peyzajlari, yaban hayati ve bitki cesitliligi,
magaralar, yaylalar, goller, tabiatla uyumlu

kirsal mimari, kiltdrel gesitliligin doga turizmine
olanak sunmasi

ilin dogal, tarihi, kltirel degerlerinin tanitiminin
yetersiz olmasi, ilin tanitimina  ydnelik
reklamcilik faaliyetlerinin gelismemis olmasi

Karadeniz kiyisi ve guneydeki yaylalarin ve
diger potansiyellerin, il dlgcedinde tali turizm
paketlerinin yapilabilmesine olanak saglamasi

Turizm sektorine yonelik altyapi hizmetlerinin
bulunmamasi

Guney ve Dogu yodnlerindeki daglarin derin
akarsu vadileri ve kanyonlarla bolinmesi
sonucu; Kuaguk Melen ve Buyuk Melen irmaklari
ile bunlarin kollarinin olugturdugu morfolojik
yapinin doga turizmi (safari,trekking,rafting,
fotografcilik, su alti dahg, yelken) ydnunden
onemli potansiyel olusturmasi

il genelinde konaklama birimlerinin ve yatak
kapasitesinin yetersiz olmasi

Samanli  Daglarinin  yamaglarinin  yayla
turizmine olanak saglamasi ve vyaylalarin
birbirine yakin alt-tniteler olusturmasi

Turizm ve konaklama alaninda pazarlama
strateji ve eylemlerinin bulunmamasi

Akcakoca ve Melenagzi kesimini olusturan
Karadeniz kiyisinin kiyi turizminin énemli gekim
alanlarini olusturmasi

Sanayi alanlarinin ve bilingsiz kullanimin kiyi ve
denizleri kirletmesi
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Gig¢lu Yanlar

Zayif Yanlar

Akcakoca-Aktas,Altingay-Cayagdzi,
Dokuzdegirmen-Melenagzi,Cilimli-Sifalisu,
Yesilyayla-Kuyudiizti, Efteni  Goélu-Glzeldere
Selalesi, Guzeldere-Balikli Yaylasi, Aksu Deresi-
Kardiz Yaylasi, Topuk-Sinekli Yaylasi-Abant,
Muncurlu- Saricokek Koyleri arasinda kamping,
trekking, tirmanma, foto-safari, yayla turizmine
olanak saglayan parkurlarin bulunmasi

il genelinde bulunan yirtyus parkurlari, gél
kenarlari ve milli parklarda ulasim, glnubirlik
turizm birimleri, altyapi hizmetleri, konaklama
hizmetlerinin yetersiz olmasi

Efteni ve Derdin bodlgelerinde sicak su

kaynaklarinin bulunmasi

Sicak su kaynaklarinin degerlendirilememesi

Efteni Golu Kus Cenneti, Glzeldere Selalesi,
Kardiz Purenli Yaylalari, Kualtir Park alanlarini
icerisine alan Gélyaka Milli Parkin’ nin istanbul’a
200, Ankara’ya 250 km mesafede bulunmasi

Tescilli konutlarin yenilenmemesi ve yikiima
tehlikesinin bulunmasi

El sanatlari alaninda aga¢ ve el yapimi silah
islemeciliginin gelismesi

Proje olusturacak
bulunmamasi

yerel ekiplerin

15-22 Nisan arasinda Turizm Haftas|I kapsaminda
etkinliklerin diizenlenmesi

Turizme hizmet edecek restoran, ticari birim
v.b. fiziki yapilarin yetersiz olmasi

ilde arkeolojik ve kiiltirel amacli seyahatlerin | Ceneviz Kalesi, tarihi yapilar, sivil mimari
odaklanabilecegi iki 6nemli Prusias (Konuralp) ve | érneklerinin  zaman igeresinde tahribata
Diapolis. (Akgakoca) tarihi alanlarinin bulunmasi ugramasi

Tek Yapi olceginde onemli eserlerin(Konuralp | Sahip oldugu kultirel mirasi mekansal

Hamami, Su Kemerleri, Tlrbesi, Roma Kdprisd,
Mozaikler, Osmanl Dénemi camiler) bulunmasi

ortamda sergileyememesi, Konuralp Muzesi
disinda muzenin bulunmamasi

Alabalik yetistiriciliginin ve alabalik restoranlarinin
il butinunde 6nemli bir yer teskil etmesi

balik¢iliktan
doénemler

Findik Gretiminin artmasiyla,
elde edilen drin ve gelirin
icerisinde dusmesi

Diizce Universitesi'ne bagh akademik birimlerin
turizm, isletme, tasarim v.b. alanlarda ¢alismalarin
ve girisimlerin bulunmasina olanak tanimasi

Kurumlar arasi koordinasyonda eksikliklerin
bulunmasi

TEM ve ES5 karayollari Gzerindeki restoranlarin ve
hediyelik egya satig birimlerinin varhgi

Teknik altyapi, ¢6p toplama servisi
hizmetlerin eksikligi

gibi

Cumayeri Dokuzdegirmen- Gumusova D-100
arasindaki alanda 12 kmlik Tarkiye'nin en bayudk 3.
rafting parkurunun bulunmasi

Melen Cayin 'da yapilmasi planlanan barajin
rafting sporunu sona erdirecek olmasi

Degirmentepe kdyunde eko-turizm olanaklarinin
bulunmasi

isletmelerin tanitiminin yetersiz olmasi

Ahsap, mermer ve algi kullanilarak hediyelik esya
Uretiminin yapiimasi

Usta-cirak iligkisine dayali sistemin yok
olmasindan dolayi el sanatlari atdlyelerinin
niteligini kaybediyor olmasi

Yurtici ve yurtdisindan avcilik sporu igin turistlerin
gelmesi (yaban domuzu, tavsan, bildircin, gulluk
avi)

Kdylerin kooperatiflesmemesi

Hasanlar Barajinin alternatif su sporlarina, yelken
yariglarina, olta balikgiligina imkan sunmasi

Turizm sektdrine yonelik yatirmlara ayriimis
butgenin yetersiz olmasi

il disinda turizm sektdriinde aktif olan ve ile
yapilacak yatirim ve girisimler sonucunda
degerlendirilebilecek insan kaynaginin varligi
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Firsatlar

Tehditler

Bati Karadeniz Demiryolu Projesi kapsaminda
yapillmakta olan; Adapazari-Bartin  arasinda
Akcakoca ilgesini de icine alan demiryolu hattinin
bulunmasi

Bolu Da@ Tinelinin aciimasinin istanbul-
Ankara yolu boyunca bulunan gUndbirlik
tesisleri olumsuz etkilemesi

Dogu Marmara Kalkinma Ajansi'nin girisimcilik ve
tanitim alaninda c¢alismalar yuritmesi

Boru Uretimi yapan sanayi tesisinin,
kesiminde konumlanmasi

Kiyi

Tarim topraginin organik tarima uygun olmasi

ilin potansiyelini ulusal ve uluslararasi turizm
pazarina tanitmak ve sektdriin gelismesi igin
gerekli altyapr ve donatiyi saglamak Uzere
yeterli kaynagin bulunamamasi

Golyaka'nin Bakanlar Kurulu karari ile turizm

merkezi ilan edilmesi

Ekolojik yapi ile c¢elisen Ust O6lgek plan
kararlarinin varhgi

Dogalgaz c¢evrim santralinin  bulunmasi ve
dogalgaz kullaniminin zaman igerisinde artmasi

Dogalgaz c¢evrim santralinin icme suyunu
kirletiyor olmasi

Besiktas Jimnastik Kulibunin Kurugdl mevkiinde
tesis kurma projesi

AB ile ortak ydrttdlen projelerin bulunmasi

Golyaka'nin Bakanlar Kurulu karari ile Turizm
Merkezi ilan edilmesi
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3 GENEL HEDEF VE STRATEJILER

ilde turizm sektériiniin gelismesi, bir dizi hedef ve stratejik miidahaleyi gerekli kilmaktadir. Bu
calisma kapsaminda énce hedefler belirlenmis, daha sonra da bunlara bagh olarak, stratejik
onlemler demeti belirlenmisgtir.

Turizm sektérd gelistirme hedeflerinin, uluslararasi dizeyde kabul gérmis kavramlar
gOzetilerek Uretilmesi zorunludur. Bu hedeflerin, sektoriin tim ortaklarn tarafindan
benimsenmis olmasi da gerekmektedir. Calismalarda, turizm sektorinin énemli bir gelir ve
istihdam kaynagi olarak gorilmesi ve diger sektdrler Uzerinde c¢ogaltan etkisi yapmasi
gerceginden hareket edilmistir.

Turizm sektérinin son derece kirilgan bir talebe sahip oldugu kabul gérmis bir diger
gercektir. Sektorde toplam kalite ilkelerine gore hizmet sunulmakta ve muisteri memnuniyeti
on plana cikmaktadir. Sektoriin talep esnekligi fazladir. Bu durum, pazarlanabilir turizm
Uriind elde edilmesi ve Uriinln ¢esitlenmesinin énemini vurgulamaktadir.

Sektériin yatay iliskileri yaygindir ve diger sektorlerle bagintilari fazladir. Ornegin, ulastirma
ve haberlegsme, ticaret, bankacilik ve toplum hizmetleri sektorleri ile bagintilar ylksektir.
Yani sira; turizm faaliyetleri cok aktorlidir. Hizmet sunumu; 6zel ve kamu sektorinidn
ortaklasa ve dayanisma icinde olmasini zorunlu kilmaktadir.

Sektorel gelisme hedefleri, yukaridaki temel agiklamalar dogrultusunda ve bunlarla ilgili
ayrintilara girilerek belirlenmistir.

Hedef 1: Turizm Sektoriinii Gelistirerek Diizce’ye Olan Talebi Artirmak

ile olan talebi artirmak icin eldeki tiim olanaklar kullanilimali ve farkli miidahale alanlari igin
stratejiler gelistiriimelidir. Bunlar asagida aciklanmigtir.

H1-ST1-Strateji 1: ilin Uriin Cesitliligi Olanaklarinin Kullanilarak Mevcut ve Alternatif
Turizm Uriinleri Gelistirilmesi (2014-2018)

Stratejinin Arka Plani

Dlzce alternatif turizm agisindan drun gesitliligi fazla olan genis bir alani kapsamaktadir. Bu
cesitlilik, farkli beklentileri olan ve farkh yas veya sosyal statide bulunan gruplarin ilgisini
cekebilecek niteliktedir.

Dizce geleneksel el sanatlarindan, toplumsal gesitlilikten kaynaklana 6zgun yemeklerine ve
tarihi yapilarina kadar bircok énemli kiiltiirel birikimlere sahiptirler. Diizce Merkez ve ilceleri
tarihin cesitli ddnemlerinde, Osmanl imparatorluju, Roma ve Bizans imparatorluklari gibi
farkh medeniyetlere ev sahipligi yapmis olmasi ilin ginimizde sahip oldugu kiiltirel ve tarihi
birikime ulasmasini saglamistir. Ancak; gerek il merkezinde gerekse de ilgcelerde sinirli
saylida tescilli yapi, arkeolojik sit alani, bulunmaktadir.

ildeki potansiyel turizm cesitleri agagida siralanmstir.

e Kiiltir Turizmi (Mize, SIT Alanlari, Sivil Mimari érnekleri)
e s ve Kongre Turizmi,
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e Doga Turizmi,
e Saglik Turizmi (Termal Turizm),
e Sosyal Turizm-Etnografik Turizm,

il bugline kadar potansiyel gesitliligini yeterince degerlendirememis ve turizm gelirlerinden
gerektirdigi olciide pay alamamistir. Bu nedenle alternatif turizm Grtnlerinin gelistiriimesi
gerekmektedir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Talebin artirilabilmesi icin, farkli pazarlama yéntemlerine gidilmesi gerekmektedir. Ancak
vurgulanmasi gereken, ilin bir degerler mozaigine sahip oldugunun tanitim programlarinda
islenmesidir.

ilin, belli bagli turizm Grinleri ile yilin belli aylarina ve cografi olarak agirlikla tek bir ilgeye
(Akgakoca’'ya) yonelik turizm faaliyetini, turizm potansiyelini harekete gecirecek alanlardaki
turizm Urin cesitlendirmesi ve iyilestiriimesi ile mekansal ve zamansal olarak yayilmasi
gereklidir. Bu ¢ercevede ilde dogdal kaynaklarin sagladigi imkanlar élgistnde saglik ve termal
turizm, eko-turizm, dag ve kis sporlari turizmi, av turizmi ve kilturel kaynaklarin sagladigi
kultlr ve gastronomi turizmi gibi Grlinler 6n plana ¢ikmaktadir. Bu kapsamda, dogal, kulturel,
tarihi ve arkeolojik degerler surdurulebilir yaklagimla ele alinmalidir. Bu amag belirlenirken,
bdlgenin farkli mekanlarinin farkli dénemlerde kullanilabilirligine dikkat edilmelidir.

Kirsal kesim turizmi, ilde biylk olanaklar saglamaktadir. Bu turizm cesidi asagida belirtilen
tUm turizm tdrlerini kapsamaktadir:

. Eko-Turizm,

. Ciftlik Turizmi (Agro Turizm) ve Etnografik Turizm,
° Doga Tanima, Yuruyus ve Benzeri,

. Atclilik,

. Amator Balikgllik,

. Bitki Tanima, Kus Tanima ve Benzerleri

. Foto-Safari,

° Dag ve Kig Sporlari Turizmi

. Su Sporlar Turizmi (Kano, Rafting, Kurek)

Av Turizmi

Kirsal kesim turizmi, bolge adina diger turizm cegitleriyle entegre edilip pazarlanmasi
gereken bir turizm c¢esididir. Bununla birlikte; bu kesimin olaganisti hassas ¢evresel
duyarlihgi géz dnlnde tutularak gelisme alt- stratejileri olusturulmahdir.

Alternatif turizm turlerinde tesislesme; gerek yer secgimi ve gerekse tesis tiplemesi agisindan,
kitle turizminden énemli 6l¢lide farklilagacagi unutulmamalidir.

H1-ST2-Strateji 2: ilin Yakin Cevresi ile Degerlendirilmesi (2014-2108) ve (2019-2023)
Stratejinin Arka Plani
ile olan talebin arttirlmasinda yakin gevresindeki olanaklar da énemli rol oynamaktadir. ilin

yakin c¢evresinde bulunan turizm potansiyellerinin de degerlendiriimesi ile olan talebin
artmasinda etkili olacaktir.
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Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Cevre iller hem kis sporlari, hem eko-turizm, hem de kdlturel turizm olanaklari dikkate
alindiginda énemli bir potansiyeli barindirmaktadir. Bolu Kartalkaya, Kastamonu ligaz kayak
ve kis turizmi konusunda tilke ve dzellikle konum itibariyle istanbul ve Ankara igin 6nemli kig
turizm merkezleridir. Buylk bir kismi Dlizce geriye kalan bolimi ise Bolu il sinirlari icerisinde
bulunan Yedigoller; doga turizmi yoninden; llke ve yakin c¢evre igin bilinirligi yiksek bir
alandir. Ayrica bati komsusu Sakarya ilinin de benzer 6zelliklere (denize agilimi, sivil mimari
ornekleri, toplumsal yapi vb.) sahip olmasi nedeni ile Bolu-Dizce-Sakarya illerinin birlikte
degerlendiriimesi halinde turizm sektorld yonunden ciddi ekonomiler saglanacagi gercektir.
Dogal ve fiziksel kaynaklarin yanisira; zengin ve renkli klltirel envanter de anilan iller
yoniunden dnemli turizm kaynagi olusturmaktadir. Bolu-Dizce-Sakarya illeri ilgeleri ile birlikte
bir batinin parcalari olarak ele alinarak degerlendirilmelidir. Bu yaklagim tur programlarina
zenginlik kazandiracak ve komsu illerle birlikte Diizce potansiyelini de artiracaktir.

H1-ST3-Strateji 3: Ziyaret¢ci Memnuniyetinin Artiriimasi (2014-2018) ve Sirdiiriilmesi
(2019-2023)

Stratejinin Arka Plani

Ziyaretci memnuniyetinin artirimasi ilin imajinin daha olumlu ydnde gelismesine ve
tanitimina katki saglayacak bunun sonucunda Dizce’ye yoénelik talep artisinda etkili
olacaktir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Bolgeyi ziyaret eden ziyaretgilerin memnuniyet duizeylerinin artirllmasi bu stratejinin temel
amacidir. Son yillarda ortaya ¢ikan WOMM (Word of Mouth Marketing); insanlarin sosyal
medya ortaminda veya ylzylze birbirleriyle guzel deneyimlerini paylagsmasiyla agizdan
agiza yapilan reklamin onemini vurgulamaktadir. Musteri memnuniyetinin artiriimasi bu
nedenle, ilin pazar payini artirmasi amaci ile de értismektedir.

Ziyaretgi memnuniyetinin artirilmasi icin;

o Bdlge hakkinda gerek seyahat dncesinde ve gerekse seyahat sirasinda farkli kaynaklar
kullanilarak; yeterli, dogru ve kolay bilgi saglanabilmesi,

° Kentsel ve kirsal kesimde konaklama ve yeme-igme tesislerinin fiziki kalitesinin
yukseltiimesi,

. Konaklama, yeme- igme ve benzer tesislerin hizmet sunum kalitesinin yukseltiimesi,

o Kentsel ve kirsal ulagim sistemi ve altyapinin yeterli dizeye c¢ikariimasi, hijyenik
kosullarin yerine getirilmesi.

. Kentsel donatilarin, dzellikle kultirel ve sportif donatilarin yeterli dizeye yukseltiimesi,

o Kentsel yerlesmelerde, yaya bdlgeleri ve aligveris bolgelerinin dizenlenmesi, kentsel
kolayliklarin artiriimasi politikalardan bazilaridir.

Gergeklesme Onerileri:
1. Il hakkinda farkli ortamlardan bilgi alinabilmelidir. Bununla birlikte; Dlzce il Kaltar
ve Turizm Mudurliga blnyesinde, Danigsma Bdrolarinin agilmasi ve var

olanlarinin  iglevlerinin  artirlmasi, konaklama tesislerinde bilgilendirme
masalarinin kurulmasi ve benzer diger énlemlerin alinmasi,
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2. Kentsel ve kirsal kesimde konaklama ve yeme-icme tesislerinin talebe goére
farkhlastiriimasi, kentsel kesimde tarihi tek yapilarin sektére kazandirilimasi, butik
otel tlrtinde tesislerin 6zendirilmesi,

3. Tesislerin servis sunum kalitesinin artirilmasi, yerel mutfak ve 6zelliklerin 6n plana
cikariimasi,

4. Ziyaretcilerle ilgilenen personelin egitim seviye ve kalitesinin artiriimasi

5. Tarihi degeri yilksek anitlarin c¢evre dizenlemesi, farkh dillerde acgiklama
panolarinin yerlestiriimesi, elektronik ortamda aciklama olanaklarinin saglanmasi,
basta WC olmak Uuzere gerekli gunubirlik donatilarinin tesisi ve hijyeninin
saglanmasi,

6. Kentsel kesimde, isaretleme ve yonlendirme levhalarinin konulmasi, trafik
dizeninin saglanmasi,

7. Farkli nitelikteki kentsel alanlarin diizenlenmesi ve bunlara erisim konusunda,
ziyaretgilerin bilgilendiriimesi, 6zellikle yerel yonetimlerin ve konaklama tesislerinin
bu alanlara erisim konusunda ziyaretgilere yardimci olmasi,

8. Yerel yonetimlerin ve turizm tesislerinin, yorelerinde yapilmakta olan veya
programlanan kulttrel ve sportif etkinlikleri ziyaretcilere dizenli olarak duyurmalari
gerekmektedir. Bu faaliyetlerin, belli siklikla ¢ikan brosur ve benzer dokiimanlarda
yayinlanmalari ve elektronik ortamlardan bu bilgilerin saglanmalari gerekmektedir.

Hedef 2: Turizmi ilin Gelirini ve istihdamini Arttirici Bir Faaliyet Olarak Degerlendirmek
Hedefin Arka Plani

Dulzce'de turizmin gelismesi igin 6ncelikle yasayan halkin bu sektéri benimsemesi
gerekmektedir. Yerinde yapilan arastirma c¢alismalarinda ve ilgeler dlgeginde yapilan Arama
Toplantilarinda (Calistaylarda) ilde yasayan halkin bir boliminin sektériin yaratacagi
ekonomik hareketliligin farkinda olmadigi, bir kisminin ise farkinda olsa bile ¢ok
onemsemedikleri ortaya ¢ikmistir. Bunun igin farkindalik yaratma ve turizmi yasayan halka
benimsetebilme dne ¢ikan énemli hususlardan biridir.

Hedefin Ayrintilh Agiklamasi

Turizm sektdrunun temel ozelliklerinden biri, yerel halkin gelirini artirmasidir. Bu durum,
alternatif turizm turlerinde daha da belirgin olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yerel sermaye ve
birikimin, yerel beceri ve kiltlrin 6n plana ¢iktidi, tesislesmede 6lgegin kiguldigu, hizmet
sunumunda yerel motiflerin agirlik kazandidi bu turdeki gelismeler, yerel halk tarafindan
saglanabilmektedir.

Turizm sektorinun yerel inisiyatiflerle gelistiriimesi 6énemli bir politik tercih olmalidir. Bu
baglamda; ilde, éncelikle yetersiz olan kurumsallasmanin artiriimasi gerekmektedir. ikinci
onemli husus; gelismelerin, agsamal ve talebe duyarl olarak programlanmasidir. Boyle bir
yaklagim ise, hem ilk tesis maliyetini azaltacak ve hem de atil kapasiteyi Onleyecektir.
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H2-ST1 Strateji 1: Yatinmlarin Agsamali Olarak Programlanmasi ve Gergeklestirilmesi,
Sektor Yatinmlarindan insaat ve isletme Asamalarinda istihdam Artirici Bir Olanak
Olarak Yararlaniimasi

Stratejinin Arka Plani

Turizm yatinmlari; yapisi itibariyle; istihdami artirici 6zelliktedir. Turizm yatirimlari hem yapim
hem isletme esnasinda ingaattan tekstile, porselenden cam esyaya, gidadan temizlige kadar
pek cok sektdre de is firsati ve istihdam imkanlari yaratmaktadir. Yatirimlarin asamali olarak
belirli bir program dahilinde gergeklestirimesi buyidk énem arz etmektedir. Plansiz ve
programsiz bir yatirnm politikasi atil kapasitelerin olusmasina sebep olmaktadir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

iideki turizm yatinmlarinin; 6ézellikle altyapinin; asamall ve gereksinimlere gére yapilmasi
tercih edilmelidir. Mevcut tesislerin doluluk oranlarinin ve geceleme sayilarinin diasikliga,
once mevcut kapasiteden daha verimli yararlaniimasini gerekli kilmaktadir. Mevcut durumun
iyilestiriimesi ve daha kapsaml gelisme igin hazirlik yapiimasi, kisa dénemde gdzetiimesi
gereken énemli bir stratejidir. ilde turizm sektoriinin gelisme asamasinda olusacak diger
sektorlere olumlu istihdam ve is imkanlari il ekonomisinin kalkinma hizini artiracak ve
ekonominin geniglemesini saglayacaktir.

H2-ST2 Strateji 2: Sermaye Birikiminin Yatirnmlara Katiliminin Saglanmasi

iide turizm sektorll icin yapilmasi planlanan yatinmlarin 6ézel ve kamu kesimi isbirligi ve
katkisiyla gerceklesmesi gerekmektedir. Sektorel gelismelerin izlenerek, talebin yogunlastigi
kesimlerde alt ve Ust yapi yatirimlari yapilmalidir. Yatirrmlarin olabildigince az maliyetli ve
kisa surede gerceklesebilir bicimde 6nerilmesi gerekmektedir. Bu tur bir yatinm anlayisi,
Ozellikle kirsal kesimde gelisebilecek turizm tarleri icin dnerilmektedir.

H2-ST3 Strateji 3: Yerel inisiyatifin Giiglendirilmesi ve Kurumsallastiriimasi (2014-
2018)

Stratejinin Arka Plani

Diizce'de sektor ortaklarinin érgiitlenme diizeyi son derece disiktir. ilde turizme acgilmis
kesimlerde de (Akgakoca) 6rgutlenme yetersizdir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Tanitim, pazarlama, diger kesimlerle iligkilerin kurulmasi ve sektorin temsili, gelisme
politikalarinin saptanmasi gibi faaliyetlerde bulunan ¢ok sayida drgit yoktur. Bu durum, dogal
olarak sektorin zayif olmasindan kaynaklanmaktadir. Sektdrin o6rgutlenme dizeyinin
artirlmasi énemli bir tercih olmahdir.

Bu gercevede olasi farkli érgutlenmeler, llkeden ornekler verilerek agagida agiklanmigtir.
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1. Turizm sektorinin gelistigi ufak yerlesme birimlerinde; konaklama ve yeme-igme
tesisleri sahip ve igletmecileri, esnaf ve sanatkar temsilcileri ve yerel yonetim yetkilileri
bir dernek biinyesinde yan yana gelerek sektoriin gelismesi igin calisma yapabilir™.

2. Bir diger o6rglitlenme modeli kooperatiflesmedir. Kooperatifler, kiglk konaklama
birimlerinin sahip ya da isletmecileri tarafindan kurulabilir®.

3. Turizmin daha gelistigi ve faaliyetlerin genis alanlara yayildigi kesimlerde, érgutlenme
dizeyi daha ylksek ve karmasik orgutlenmelere de gidilebilecektir. Turizme konu
olan dogal ve kulturel degerleri ortaklagsa degerlendiren ayrica ayni su kaynaklarini
kullanan ya da ayni ortamlara atik su veya kati atik bosaltimi yapan yerel yénetimler,
altyapi tesis etmek, isletmek ve turizmi gelistirmek Gzere birlikler teskil edebilir ve
altyapi sorunlarini birlikte ¢ozebilirler. Turkiye’de bu tur belediye veya yerel yonetim
birlikleri de yaygindir®. Turizm birliklerinin kurulmasi, yurt disinda da sikga goriilen bir
modeldir®.

4. Sektorun gelismesi igin en onemli olanak “Kalkinma Ajanslari’’nin faaliyete gegmis
olmasidir. Ajanslar planlama ve tesvik calismalariyla sektoriin ataga kalkmasinda
onemli bir rol sahibi olacaktir.

H2-ST4 Strateji 4: Yeni Yatinmlar igin Cazibe Merkezi Olunmasi ve il Digsindan Sermaye
Transferinin Saglanmasi (2014-2018)

Stratejinin Arka Plani

Turizm sektorunin gelisme surecinde 6zellikle tesislesme buyuk yatinnmlar gerektirmektedir.
ilin gelismislik diizeyinin sinirh olmasi ve sermaye olusumundaki dar bogazlar; Diizce'ye
disaridan sermaye transferini zorunlu kilmaktadir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

il tesislesme, pazarlama, turizm hareketliligini sirekli kima adina biyiik yatirim ihtiyaci
duymaktadir. ilin ekonomik durumu géz oniine alindiginda; bu yatirimlarin sadece il
yatirmcilari tarafindan gergeklestiriimesi guc¢ goérilmektedir. Bu nedenle; il disindaki
yatirimcilarin ile ¢gekilmesi gerekmektedir.

Ulusal ve uluslararasi sermayenin Duzce’ya gelmesi igin uygun ortam saglanmalidir.
Tarkiye’'nin 1980’li yillarin basindan bu yana yabanci sermayeyi sektore ¢gekebilme deneyimi
ve basarisi vardir. Bu deneyim ve kullanilan yontemler, ilde de kullaniimalidir.

iide yer alan alternatif turizm tirlerinin geligebilecegi alanlarda da il digi yatirnmlar
O6zendirilmelidir. Cevresel duyarlihdi ve korunma ihtiyaci yuksek alanlarda, il disi
yatinmcilarin, 6zen gostermeyecekleri gibi yanhs digincelerden kaginilimahdir. Ozellikle;
tarihi, yesil veya eko-turizm gibi, korunmaya muhta¢ degerlerin 6n plana c¢iktigi turlerde, il

! Bunun émegi, Mugla ili Ortaca ilgesinde kurulan Sarigerme Cevre Egitim Dernegi’dir (SARCED). Dernek, Sarigerme’de
¢evre ve turizm egitiminden, kentsel diizenlemeye kadar pek ¢ok konu ile ilgilenmektedir. Ana gelir kaynagi, Sarigerme plaj
ve otopark isletmeleridir.

2 Ornegin,  Safranbolu ilgesinde kurulan turizm kooperatifi, benzer tiir tesisleri bir sira dahilinde ziyaretcilere
pazarlamaktadir. Ana gelir kaynag1, konaklama bedelinden aldig1 oransal paydir.
3 Antalya ilinde Giiney Antalya Turizm ve Altyap: Birligi (GATAB), Mugla ilinde Koycegiz/Dalyan Cevre Koruma Yerel

Yénetimler Birligi ve Marmaris, Armutalan ve igmeler Belediyeler Birligi (MAR-IC BIR) veya Izmir ilinde Cesme/Alagat1
Belediyeler Birligi (CAL-BIR) bu tiir érgiitlenmelerdir.

* Kuzey Almanya’da Usedom Turizm Birligi, farkli yerel yonetimlerde faaliyet gostermekte, tanitim, pazarlama, termal
tesisleri ve plaj isletmeciligi yapmaktadir.
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disi yatirimcilarin, bu degerleri koruduklari ve ydre halkina ustalik bilgisi ve ¢evre bilinci
aslladiklari unutulmamalidir.

H2- ST5 Strateji 5: Turizm Uriinlerine Yeni ig ve Dig Pazarlar Agilmasi (2019-2023)
Stratejinin Arka Plani

il gok sayida kendine 6zg turizm Griinlerine sahip olmasina ragmen, bu Grlnlerin hitap ettigi
kitle yalnizca belirli bir kesimle sinirli kalmaktadir. il turizminin pazar payini ve dolayisiyla
gelirini arttirmak adina yeni pazarlara agilmak bir gerekliliktir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Turizm  sektérinde drin gelistirme  stratejileri, ayrintih pazar arastirmalarina
dayandiriimalidir. Talebin var oldugu kabul edilerek yapilan planlama ve uygulamalar, blylk
Olclide basarisizlikla sonuglanmaktadir.

Pazarlama faaliyetleri, sektorun isletme faaliyetlerinden daha zor, daha fazla bilgi birikimi ve
profesyonellik gerektiren bir alt dalidir. Turizm sektéri gelismesinin dnemli ve 6rgin adimi,
bdlgenin hem i¢ pazar hem de dis pazar baglantilarini kurmaktir. Bu pazarlarda; dnce
satiglarin artirlmasini saglayacak; daha sonra da operasyonun énemli boliumua olan turizm
lojistigini (seyahat planlarini) gergeklestirecek; guvenilir tur operatort ya da seyahat acentesi
firmalarla ¢alisilmasi gerekmektedir.

Ulusal ve uluslararasi turizm seyahat acenteleri ya da tur operatorleri ile iligkilerin, ildeki
seyahat acenteleri ve isletmecilerin olusturacaklar érgatler ya da kurulmus veya kurulacak
olan sivil toplum kuruluglarinca baslatiimasi gerekmektedir. Bu iligkinin ilk asamasinda;
acente ya da operatorlere, bodlge turizm potansiyelini olusturan degerlerden derlenmis,
pazarlanabilecek bir Grin yelpazesi sunulmalidir.

Yerel inisiyatiflerce hazirlanmisg bu demet, seyahat acenteleri ve tur operatérleri ile birlikte
yeniden ve yerinde irdelenerek, potansiyel hedef pazarin begenisini kazanacak nitelige
ulastiriimalidir.

Duzce i¢in izlenecek pazarlama stratejileri baglaminda asagidakiler 6nerilmektedir:

e lin blylkligli ve sundugu olanaklarin cesitliligi alternatif turizmin gelisimine
uygundur.

e I, 6zellikle dogal ve kiiltlirel degerleri tanimaya yonelik ziyaretgilerin olusturdugu bir
pazara girmek durumundadir. Glnes-deniz-kum temeline dayali ve “kitlesel
hareketlilik” niteligi tasiyan turizm tirine karsi, son yillarda, dinya pazarinda doga-
cevre ve kiltir temeline dayali, biling dizeyi yiksek kitlenin hareketi ile olusan
alternatif turizm tiirleri giderek artan bir ilgi ile karsi karsiyadir. il, bu ilgi ve pazardan
aldigi payini artirmalidir.

e Orgiitlenmelerin ve il acentelerinin giiclenmesi, ilerleyen asamalarda, bu acentelerin,
Ulkenin potansiyel merkezlerinde sube acmalari ve ile yonelik i¢ turizm hareketinin
tanitim, satis ve operasyonunu kendilerinin yapabilmeleri sonucunu doguracaktir.
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H2-ST6 Strateji 6: Yore Halkinin Turizm ve Cevre Degerleri Hakkinda Motivasyonu ve
Bilinglendirilmesi

Stratejinin Arka Plani

Alternatif turizm diger turizm tirlerinden farkh olarak yasayan halk ve ziyaretcilerin sik¢a
birbirleriyle iletisime gecmelerini gerektiren bir turizm cesididir. Ornegin Yigilca-Yedigéller
gezisi yapacak olan ziyaretginin, kitle turizmi yapilan yerlerde (Antalya, Mugla vb.) neredeyse
tum tatilini otelde gecirecek olan ziyaretgiden ¢ok daha fazla yore halkiyla iletisime gegmesi
kacinilmazdir. Bu noktada yerel halkin da bu bilingle konuya ilgi gostermesi beklenmektedir.
Bunun da o6tesinde kitle turizminin geligtigi yerlerde dahi yore halkinin konuya olan yaklagimi
sektorin gelecegini belirlemektedir. Yani ¢esidi ne olursa olsun, turizmi 6ncelikle ev sahibi
konumunda olan halkin benimsemesi ¢cok énemlidir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Dolayisiyla yerel halkin ekonomik, sosyal ve kilttrel bir bilingle turizmi benimseyip, ayni
bilingle konuyu sahiplenmeleri gerekmektedir. Turizmin ekonomik olarak istihdam artirici ve
ili kalkindirici sonuglari yére halkina aktariimalidir. Bunun saglanabilmesi igin de yerel halka,
turizm adina 6nem arz eden dogal, kiltirel, tarihi degerlerin 6zellikle korunmasindan,
ziyaretcilere hizmet sunumuna ve miusteri memnuniyetinin saglanmasina kadar birgok
konuda anahtar konumda olduklar bilinci agilanmalidir.

Hedef 3: Diizce imajini Olugturmak (2014-2018) ve (2019-2023)
Hedefin Arka Plani

ilin ulusal ve uluslararasi diizeyde bilinmesi, bazi simgelerin hatirlanmasi ve seyahat
programi dizenlenmesinde bu imajin gindemde olmasidir.

Hedefin Ayrintili Agiklamasi

Tam ortaklarca kabul gorecek ve ili simgeleyen tum o6gelerin imaj yaratimi i¢in kullaniimasi
gerekmektedir. ilin sahip oldugu kiltirel ve dogal ézgiin degerler, imaj yaratimina son
derece uygundur. Ancak bunun igin hem geleneksel yontemler hem de son yillarda ¢ok
yayginlasan sosyal medya imkanlari kullanilarak tanitim yapilmasi ve kampanyalar
dizenlenmesi gerekmektedir.

1. il folkloru, il imajinin yaratiimasi i¢in kullaniimahdir. ile has mizik ve danslar, yerel
mazik aletleri, mutfak kaltlrd, giyim-kusam, yerel sakalar, efsaneler ve benzerlerinin
Ozellikle elektronik ortamda tanitimi, ayrica, bunlari anlatan basili materyallerin
hazirlanmasi (kitap, brosur, poster ve benzerleri) ve dagitimi yararl olacaktir.

2. Medya ortaminin bu amagla (radyo, tv, gazete, dergi ve 0&zellikle internet )
kullaniimasi bir diger olanaktir.

3. Bir diger imaj yaratimi olanagi, Duzce’ye has Urunlerin ilin 6zelliklerini anlatan bigimde
ambalajlanmasidir (el sanatlari, tarim Urlnleri, yéreye 6zgu tekstil ve dokumalar vb.).
Baoylelikle il imaji i¢ ve dis pazarlara sunulabilecektir.

4. llin dogal ve kiltirel degerlerinin bilimsel dokiimantasyonu (izerinde durulmaldir.
Basta ender bulunan degerlerin, akademik dinyadan bagslamak Uzere, dinya
kamuoyuna tanitimi gerekmektedir.

5. Kilturel ve sportif basarilar elde edilmesi ve il hakkinda merak uyandirilmasi ayri bir
olanaktir.
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6. Il imaji yaratabilecek bir diger olanak ise, ilde yapilan festivallerdir. Dogal degerlerin
bu tur kualtarel etkinliklerle butinlesmesi durumunda Urunin c¢ekiciligi artmaktadir.
Festivaller ve tasidigi baris mesaji, i¢ pazara ve dis pazarlara tanitiimalidir.

7. Diger bir imaj yaratici ise ulus ve uluslararasi dizeyde yapilan turizm ve tanitim
fuarlarina katihmdir.

H3-ST1 Strateji 1: Etkin Tanitim (2014-2018) ve (2019-2023)
Stratejinin Arka Plani

Turizm sektoru cogunlukla donemsel olan ve belli kitlelerin belli bolgelere agirlikh olarak ilgi
gOstermesine dayanan bir sektdrdir. Fakat tanitimini etkili bir sekilde yapabilen bélgeler igin
bu durum farkl bir tablo gostermekte, bu tarz bdlgeler yil boyu ziyaret¢i alma sansini
artirmaktadir. Bunu saglamak igin de yapilmasi gereken de hendz ilgi uyandirilamamis olan
kitlelerin tespiti ve bu kitlelere gerekli tanitimin yapiimasidir.

GUnUmuzde, turizm Ur0nlerinin i¢ pazara sunulmasinda oldugu gibi, dis turizm pazarina
sunulmasinda da yetersizlikler gézlenmektedir. i¢c turizmde blyiik bir pazar arama sorunu
bulunmamakta ancak, dis turizmde yeni pazar arayislari zorunluluk gostermektedir. Bu
baglamda; yabanci ve onlar adina hareket eden vyerli operatbrlerin ve acentelerin
yukumlulikleri; kokla ve yeni bir dizenlenmeyi gerekli kilmaktadir.

Dis turizm hareketinin sayisal buydkliginin cok dusik seviyelerde olmasi énemli bir
husustur. Bir yandan potansiyel kaynaklarin énemli bolimu Gran haline getirilememekte, i¢
ve dis pazara acgillamamakta; diger yandan ise kullaniimakta olan kaynaklar kapasite
zorlamasi tehlikesi ile karsilasmaktadir. Diger bir anlatimla; il potansiyeli i¢c ve dis pazara
acllmis degildir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Duzce yakin gevre degerleri, dogal kaynaklari, geleneksel el sanatlari ve kilttrel zenginlikleri
bir bitiin olarak tanitiimali ve pazarlanmalidir. il lilke genelinde tanitimali ve esgidimlii
olarak, uluslararasi hedef kitleye de ulasiimalidir.

Pazarlanacak urinin tanimi, yabanci ziyaretci begenisi ve talebi gozetilerek yapilmali ve bir
urin demeti hazirlanmalidir. Bu demeti hazirlayacak olanlar, basta sektorin o6rgutleri
(kooperatif, dernek, birlik ve benzerleri), yerel acenteler ve tur operatdrleridir. Burada énemli
olan; bu Urin demetinin, sektdr ortaklari tarafindan hazirlanmasi, gergekci olmasi ve
ortaklarin kendilerini pazarlamaya angaje etmeleridir. Sivil toplum kuruluglari, yerel ve
merkezi idareler ile akademik kuruluslar da kuskusuz belirli gorevler Ustleneceklerdir. Ancak,
asil sorumlulugu sektor ortaklarinin érgutlt kesimi tagsimahdir.

Bununla birlikte; 6zellikle tagsimacilik yapan kuruluglarin da, 6rnegin Turk Hava Yollarinin ve
benzer diger kuruluslarin, uygun promosyonlarla yeni pazar arayiglarina ve kampanyalara
destek saglamasi gerekmektedir. Benzer bir tanitim kampanyasi, Kultir ve Turizm
Bakanhgr'nin yurt digi temsilcilikleri kanali ile yuratulmelidir.

ilin pazarlanmasinda bir diger olanak, il tesislerinin isletiimesi i¢in yabanci firmalarla is
ortakligina gidilmesi veya yabanci firmalarin yatirm ve isletme yapmalarina olanak
saglanmasidir. Ancak eko-turizmin  geligebilecegi alanlarda bu olanak 6zenle
degerlendirilmelidir.
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H3-ST2 Strateji 2: Marka Kent Yaratiimasi
Stratejinin Arka Plani

Tarkiye 2023 Turizm Stratejisinde;

“Stirdiiriilebilir turizm yaklasiminin benimsenerek istihdamin artirilmasinda ve bdlgesel
gelismede turizmin 6ncl bir sektér konumuna ulagtiriimasi ve Tlirkiye'nin 2023 yilina kadar,
uluslararasi pazarda turist sayisi ve turizm geliri bakimindan ilk bes llke arasinda énemli bir
varig noktasi ve uluslararasi bir marka haline getirilmesinin saglanmasi” (Tuarkiye Turizm
Stratejisi  (2023), 2007) vizyonu belirlenerek Ulke Olgeginde markalasmanin 6nemi
vurgulanmistir. S6z konusu raporda bu vizyonu gergeklestirmek adina ucuz Grin sunumu
yerine markalasan turizm bolgeleri olusturularak turizmde rekabetin saglanmasi gerektigi
vurgulanmaktadir. Bunun saglanmasi igin de bdlgesel ve yerel degerlerin 6n plana
cikariilmasi gerekmektedir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Marka kent yaratmak adina Ulkesel strateji olarak belirlenmis olan yontemleri dikkate almak
gerekmektedir. Cesitli alanlarda ¢ok sayida dizenlemeyi 6ngéren bu stratejide, mimari olarak
uluslararasi standartlarda sehir mizelerinin kurulmasi, tarihi dokularin ve eski merkezlerin
yenilenmesi; ulasim sistemiyle alakali olarak havaalani kent merkezi toplu tagim sistemlerinin
kurulmasi; kualtirel akslarin duzenlenmesiyle ilgili olarak ulusal ve uluslararasi Olcekte
faaliyetlerin dizenlemesi, kongre turizmine ydnelik tesis ve aktivitelerin canlandiriimasi;
fiziksel ve sosyal dizenlemelerle ilgili olarak ise kent merkezinde turizm danigsma burolarinin
acllmasi, yén levhalari ve bilgilendirme tabelalarinin konulmasi gibi bazi ana basgliklarla bir
yontem cizilmistir. (Turkiye Turizm Stratejisi (2023), 2007)

Bu markalasma stratejileri Dlzce igin turizmin kalkinmasi adina g6z 6ndne alinmali ve
uygulamaya konulmadir.

H3-ST3 Strateji 3: Marka Uriinler Yaratiimasi

Stratejinin Arka Plani

Marka kent olabilmek igin ilin kendin_e has marka turizm drunleri geligtirmesi ve bunlarlg
O0zdeslesip anilmasi gerekmektedir. llde bu konuda gerekli potansiyel bulunmaktadir. I
toplumsal yapisi, tarihi yapilari, dogal ve gevresel potansiyeli ile marka Urinler ¢ikarmak
konusunda yeterli kaynaga sahiptir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

iide 6ne cikan; toplumsal kimlige sahip Uriinlerin (Cerkez Peyniri), cografi kimlige sahip
artnlerin (Yigilca Kestane Bali), marka olabilme potansiyelleri degerlendirilmelidir.
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Hedef 4: ilin Turizm Sektérii Agisindan Rekabet Edilebilirlik Diizeyini Artirmak
H4-ST1 Strateji 1: Farkindalik Yaratilmasi (2014-2018) ve (2019-2023)

Stratejinin Arka Plani

Turizm ile ilgili paydaslarin farkindaliginin ve biling diizeyinin arttirilmasi paydaslar tarafindan
turizmin sahiplenilmesinde ve verilen hizmet Kkalitesinin arttirnlmasinda &6nemli rol
oynamaktadir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

il halkinin turizm sektériine bakis acisini gelistirmek, turizm sektoriindeki aktérlerin kiresel
baglamda gdruslerine katkilarda bulunmak, toplumun turizmi sahiplenmesi icin sosyal ve
kalturel ortamin guglendirilmesi amaclamalidir. Ayni zamanda, de@er zincirindeki her bir
endustrinin ihtiyaclarina ve muisteri memnuniyetini artiracak gereksinimlerine yénelik
eylemlerin de planlanmasi gerekmektedir.

H4-ST2 Strateji 2: Mevcut Tesislerin Rekabet¢i Kilinmasi (2019-2023)
Stratejinin Arka Plani

Turizm tesislerinin nitelik ve nicelik olarak geligtiriimesi ilin ulusal ve uluslararasi rekabet
dizeyinin arttirilmasinda buyldk éneme sahiptir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

ilde hizmet veren tesislerin ulusal ve uluslararasi alanda gesitli konulardaki belgelerle
niteliklerinin arttirilmasi, donatilarinin guclendiriimesi ve mevcut/potansiyel her turizm
urinine hizmet sunabilmelerinin saglanmasi gerekmektedir. Ayrica ilin potansiyelinin
sundugu imkanlar kullanilarak butik otel ve S belgeli otel yatirnmlarina yonelinmesi ulusal ve
uluslararasi turizm pazarinda daha rekabet edebilirliligi artiracaktir.

H4-ST3 Strateji 3: Kaynaklarin Surdiriilebilir Kullanimini Saglanmasi (2019-2023)
Stratejinin Arka Plani

Bdlge kaynaklarinin koruma kullanma dengesi gdézetilerek surdirilebilir bir anlayisla
degerlendiriimesi bdlgenin rekabet duzeyinin arttinimasinda buyidk énem arz etmektedir.
Turizm gelismesinin ilin kalkinmasinda buyuk katkisi olacaktir. Ancak turizmin gelismesinde
surdurdlebilir bir anlayis benimsenmedigi takdirde yine turizmin esas kaynagi olan dogal
degerler zarar gbrecek ve bu yine turizm sektdriine olumsuz bir sekilde yansiyacaktir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

ilin turizm planlama altyapisina iligkin farkli kurumlarin gelistirdigi stratejileri bitiincil bakis
acisiyla uyumunu saglamak, kaynaklari etkin kullanmaya calisarak, 6rgitlenme dizeyi
uygulanabilirligini de kolaylagtirmak gerekmektedir. Bu cergevede bilgi saglayicilarin
goruglerini de dikkate alan etkin bir turizm yonetimi 6ngorulmektedir. Tum aktorlerin ortak
calisma kiltirind gelistirmesinin saglanmasi da bir diger dnemli konudur.
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Hedef 5: Turizm Sektoriinden ildeki Yerlesmelerin Yagsam ve Mekan Kalitesini Artirmak
Uzere Yararlanmak

H5-ST1 Strateji 1: Altyapinin lyilestiriimesi(2014-2018)

Stratejinin Arka Plani

Ulasim, haberlesme ve gevre altyapilarinin turizm talep ve hedeflerini karsilayacak bi¢imde
planlanmasi turizmde kalkinmayi hedefleyen Dizce igin bir zorunluluktur. Altyapi calismalari,
gerek buylk botceli olmasi gerekse birka¢ idarenin sorumluluk alanlarina girmesi
baglaminda ortak galismayi zorunlu kilan bir alt baghktir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Duzce Merkez ve ilgelere turizm hareketlerinin daha fazla ¢ekilmesi icin kirsal ve kentsel
Olgekte altyapinin iyilestiriimesi gerekmektedir.

H5-ST2 Strateji 2: Sosyal Donatilarin Artirilmasi

Stratejinin Arka Plani

ile gelen yerli yabanci turistlerin sosyal ihtiyaglarinin karsilanmasi, yasam ve mekan
kalitesinin artirlmasi amaciyla sosyal donatilarin sunulmasi ve mekénsal iyilestirmelerin
yapilmasi buylk dnem tagsimaktadir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Duzce Merkez ve ilgeleri turizm vizyonuyla paralel olarak hedeflenen turizm potansiyelini
karsilamak ve ziyaretci memnuniyetinin saglanmasi ve turizmin surdurulebilir olmasi adina
gelismis sosyal donati tesislerinin sunumu saglanmalidir. Bu konuda yapilmasi gereken
calismalar parklar, yesil alanlar, yaya sistemleri, c¢esitli kiltlr, dinlenme, spor ve eglence

tesislerini kapsamaktadir.

H5-ST3 Strateji 3: Dogal, Kiiltiirel, Tarihi ve Arkeolojik Deger Ustyapisinin
Gelistirilmesi (2014-2018)

Stratejinin Arka Plani

Dogal, kulturel, tarihi ve arkeolojik alanlarin korunmasi, gelistiriimesi ve bu alanlara zarar
vermeden ziyaretgilerin kolay gezebilecedi dizenlemelerin yapilmasi ildeki turizmin
gelismesine katki saglayacak faaliyetlerdir.

Stratejinin Ayrintilh Agiklamasi

Ziyaretcilerin uzun sureli geceleme yapmasi ve farkli mevsimlerde konaklama yapabilmesi

icin potansiyel degerlerin gelistiriimesi bu stratejinin ana temasidir. Bu anlamda turizm
drtnlerinin korunmasi, bakimi ve gelistiriimesi gerekmektedir.
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Hedef 6: Turizm Sektorii Gelismesinden ilin Kurumsal Kapasitesini Artirmak Uzere
Yararlanmak

H6-ST1 Strateji 1: insan kaynaklarinin Giiglendirilmesi (2014-2018) ve (2019-2023)
Stratejinin Arka Plani

Turizm, insan kaynaklarina en duyarli sektorlerden biridir ve yuksek duzeyde ustalik bilgisine
sahip olunmasi, kaliteli hizmet sunumunun 6n kosuludur.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

insan kaynaklarini gelistirmek igin, &érgin ve yaygin tim egitim programlarindan
yararlaniimalidir. il Gniversite ve yiiksekokullarinin sektére katkisi blyik olacaktir. Ayrica;
orgun egitim baglaminda, orta egitim dizeyinde turizm 6gretim ve egitimine hizmet edecek
yeni okullarin agilmasi gundemde olmalidir.

Yaygin egitimin, Ozellikle sektérin ortaklari ve onlarin o6rgitleri tarafindan verilmesi
saglanmalidir. Bu asamada Onerilen, mevcut olanaklarin olabildigince kullaniimasina ve
Ozellikle kadin isgucunun sektore kazandirilmasina ve egitimine dnem verilmesidir.

Bu konu gerek sektdore yeni girecek insan kaynagi, gerekse mevcut insan kaynaginin
gelistiriimesi baglaminda ele alinmalidir. Bu konu sadece sektorel personel baglaminda ele
alinmamali ayni zamanda girisimciligin 6zendiriimesi agisindan da dizenlenmelidir.

H6-ST2 Strateji 2: Konaklama ve Yeme-igme Tesislerinin Kurum Kapasitelerinin
Guglendirilmesi (2014-2018) ve Surdirulebilirligin Saglanmasi (2019-2023)

Stratejinin Arka Plani

Konaklama ve yeme-igme tesislerinin kurumsal kapasitesini artirmak il turizminin
kalkindiriimasi adina énem arz etmektedir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Bu kurumlarin yonetim yapilarinin analizi, yeniden yapilandirilmasi, insan kaynaklarinin
planlanmasi, politika, program ve karar verme mekanizmalarinin gelistiriimesi, finansal
analizler, mevzuat geligtiriimesi, meslek ici egitim programlarinin planlanmasi ve yuratulmesi,
bilgisayar tabanl bilgi sistemleri kurma sireglerine bir batln olarak yaklagiimasi genel olarak
kurumsal kapasitenin glglendiriimesi konusunda yapilmasi gereken konulari olugturmaktadir.

H6-ST3 Strateji 3: Tur Operatorleri isbirligi ve Sektoér Ortaklan Arasindaki
Dayanigsmanin Artirilmasi ve Koordinasyonun Saglanmasi

Stratejinin Arka Plani

Turizm igletmeleri arasinda diyalog ve guven ortami gelistirilerek bir isbirligi saglanmasi
halinde istihdam olanaklarinda ve igletmelerin kazancglarinda artis saglamalari mimkin
olmaktadir. Bu tlr olusumlarin turizm isletmelerine insan kaynaklarini geligtirmeleri,
tedarikcilerle isbirligi, ortak satin alma, ortak pazarlama, arastirma ve gelistirme olanaklarini
arttirma ve ortak egitimler saglama avantajlari getirmektedir. Sorunlarin ¢éztlmesinde ortak
hareket edebilme ve yeni gelismelerin saglanmasinda ortak sonuglar elde edilmesi 6nemlidir.
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Bu sekilde igsletmeler arasinda olumsuz rekabetin ortadan kalkmasi da mimkin olmaktadir.
Boyle bir igbirliginin saglanabilmesi ilgili gruplar arasinda guven ortaminin tesis edilmesiyle
mumkin olmaktadir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Duzce'ye daha fazla ziyaretci cekebilmek, konaklama ve geceleme sayilarini artirmak igin tur
operatdrleri ile isbirliginin ve sektdr ortaklari arasinda dayanismanin artiriimasi
amagclanmaktadir.

Sektdr ancak, ilgili tim taraflarin ortak cabalar ile pazar payini artirabilecektir. Tur
operatorleri ve seyahat acenteleri, pazarlamanin en O6nemli aktorleridir. Bu baglamda,
sektorin diger ortaklari; uluslararasi, ulusal ve bolgesel operatorlerle yakin igbirligi icinde
olmalidir. Bunu gergeklestirmek Uzere;

1. Yerel acentelerin kapasitesinin artirilmasi,

2. Uluslararasi acentelerle daha vyakin iligkilerin kurulmasi, dis pazarlara acilma
olanaklarinin arastiriimasi ve uluslararasi fuarlara katilim,

3. E-turizm olanaklarinin kullaniimasi gibi 6nlemler gindemde olmalidir.

4. Ozel kesim, ilin tanitimina da yatinm yapmalidir. Diizce, alternatif turizm
imkanlarindan olabildigince yararlaniimalidir. Bu baglamda; faaliyette olan seyahat
acenteleri ve konaklama tesisleri basta olmak lzere, sektériin tim taraflarinin internet
kanali ile tanitim yapmalari gerekmektedir.

5. ildeki tur operatérii, seyahat acentesi ve isletmecilerin, ilin potansiyeline uygun diisen
tur organizasyonlari yapan yerli ve yabanci firmalar ile iliski kurmalari ve kendilerini
Duzce'ye davet ederek aktif tanitim yapmalari 6nerilmektedir.

Gergeklesme Onerileri:
1. Yerel ve bolgesel acentelerin kapasitesinin artiriimasi,

2. Etkin bir pazarlama igin dnemli bir 6n kosul, ildeki seyahat acentelerinin, il digindan
gelen ziyaretgilere tim turizm hizmetlerini verir duruma gelmeleridir.

3. Her seyden dnce, il acentelerinin, sektorle ilgili hemen tim konularda (tanitim,
rezervasyon, oda ve bilet satisi, organizasyon, tur dizenleme, transferler vb.) faaliyet
g6stermesi gerekmektedir. il digi acentelerin, il acenteleri ile ortak is ve operasyon
yapabilir duruma gelmeleri ancak s6z konusu gelismeden sonra gerceklesebilecektir.

4. Uluslararasi turizm hareketlerinde beklenen talep artisi gozetildiginde, bu tar
kurumsal gelismeler, hizmet kalitesinde de yukselmeyi ve bolgesel operatorlerin
ulusal ve uluslararasi igbirliklerine de girmelerini gerektirecektir.

5. Uluslararasi acentelerle isbirligi ve ortakliklar kurulmasi,

6. Dis pazarlama icin de i¢ pazarlamada oldugu gibi; il acentelerinin gug¢lenmesi igin

ulusal ve uluslararasi operatorlerle igbirliine gitmesi, gerekirse ortakliklar kurmasi
gerekmektedir.
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7. |l tesislerinin isletiimesinde yabanci firmalarla is ortakligina gidilmesi veya yabanci
firmalarin yatirrm ve isletme yapmalarina olanaklar saglanmasi 6nerilmektedir. Bu
durumda, uluslararasi pazarlama yabanci ortak tarafindan yapilacaktir.

8. Ote yandan, birlikte calisilan veya galisilacak tur operatérleri ve seyahat acenteleri ile
iliskiler surekli ve yogun tutulmalidir. Satis konusunda ili 6n planda tutmak ya da
glndemin alt siralarina almak, anilan kuruluglarin tercihidir. Bunun igin ikili iligkilerin
ilin kaderini tayin edici bir rol oynayacagi unutulmamalidir.

9. Genelde doga turizminin, giderek eko-turizm ve toplum tabanli eko-turizmin ilgi yogun
turizm hareketleri haline gelmesi, uluslararasi platformda bu konularda uzmanlasmis
sivil toplum yapilanmalarinin ve uzmanlasmis tur operatdrlerinin ortaya ¢ikmasina ve
sayllarinin hizla artmasina neden olmustur.

10. Bunlarin basinda, bazi uluslararasi tur operatoérlerinin inisiyatifi ile olusturulan ve
Birlesmis Milletler Cevre Programi (UNEP), Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kulttr
Orgiti (UNESCO) ve Diinya Turizm Orgiti (WTO) tarafindan desteklenen, Fransa
Merkezli Tur Operatérleri inisiyatifi (Tour Operators Initiative) gelmektedir.

11. 01 icin bu kurumlarin deneyimlerinden faydalaniimali, isbirlikleri kurularak bu turizm
¢esidi icin daha profesyonel bir yaklagim benimsenmelidir.

H6-ST4 Strateji 4: ilgili Kamu Kuruluslarinin Kapasitelerinin Artirimasi (2014-2018)
Stratejinin Arka Plani

Turizm sektérl icin kamu kurumlarinin kurumsal kapasitesi de buyidk énem arz etmektedir.
Kamu kurumlarinin mevcut kurumsal yapilari 6éngérilen turizm hedeflerini karsilayacak
Olclde bir kapasiteye sahip degildir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Dlzce’de turizm konusunda yetkili olan kamu kurumlarinin mevcut ydnetimsel yapilarinin
analiz edilmesi ve turizmde daha etkin rol almalarini saglamak igin yeniden yapilandirmaya
gidilmesi gerekmektedir. Ayrica insan kaynaklari planlamasi, yonetimsel planlama, eylem
mekanizmasini harekete gecirecek karar verme mekanizmasindaki c¢6zumsuzlik ve
karisikliklarin giderilmesi, kurumsal verimliligin tespiti ve gelecege yonelik adimlarin
belirlenebilmesi igin finansal analizlerin yapilmasi, ¢alisan personel i¢in meslek igi egitim
programlarinin planlanmasi ve yuratilmesi konulari kamu kurumlarinda kapasite artiriimasi
icin hayata gecirilmesi gereken konulardan bazilarini olugturmaktadir.

H6-ST5 Strateji 5: Kamu ve Ozel Kesim isbirliginin Artirnlmasi (2014-2018)

Stratejinin Arka Plani

ilin turizm sektériinde atiim yapmasi ve talebin artirilmasi igin vazgecilemez én kosullardan
biri kurumsallagsmanin gergeklestiriimesidir. Bir diger on kosul ise, kamu ve 6zel kesimin

altyapi sunumundan tanitima dek pek ¢ok alanda isbirligi yapmasidir.

Turizm sektérinde gelismis Ulkelerde, yukaridaki her iki kosul da yerine getirilmistir.
Tlrkiye’de kamu kesiminin, sektoériin gelisimine katkisi; genel politikalari olusturma,
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yonlendirme ve denetim olarak tanimlanabilir. Yani sira, kamu kesimi; altyapi sunumu,
isletiimesi, bakim ve onarimi ve kismen tanitim iglerini de yaklenmistir.

Stratejinin Ayrintih Agiklamasi

Sektdrin tesislesmesi ve hizmet sunumu ise 6zel kesimin yikimligindedir. Bununla birlikte
egilim, her iki kesimin de yukaridaki konularda isbirligi yapmasidir. Bu baglamda; tanitim,
pazarlama, oto-denetim, yerel turizm politikalarinin olusturulmasi, belirli altyapinin tesisi ve
isletimesi gibi konular da sektér ortaklarinin érgutleri ile kamu kesimi birlikte hareket
etmelidir.

Sektoérin gelismesi icin bu roller muhafaza edilmekle birlikte; ortak cabalar artmali, 6zel
kesim, kamu tarafindan gergeklestirilen; altyapi ve donati tesis edilmesi gibi yatirimlara,
ybnetsel ve finansal olarak katki koymalidir. Boyle bir anlayis, kamu ve 6zel sektdrin formal
isbirligini gerektirmektedir. S6zi edilen kamu ve 6zel sektor isbirligi modeline Turkiye'de de
érnekler bulunmaktadir®.

iide kamu ve 6zel kesim isbirligine gidilmesi zorunlu goériilmektedir. Derneklesme veya
kooperatiflesme gibi kolay kurulabilir 6rgutlenme modelleri; bagta Dizce Merkez, Akgakoca
olmak Uzere, bazi yerlesmelerde (Cumayeri, Golyaka, Kaynash ve Yigilca) kolaylikla
gerceklesebilecektir. Ote yandan benzeri ortak kaynaklari kullanan ve birbirlerine yakin olan
yerel yonetimlerin birlik olusturmalari da gindemde olmalidir. Birlikler, altyap! sunumu kadar,
cevre ve turizm egitimi vermek, turizmi gelistirmek gibi yaktmlalUkleri de Gstlenebilecektir.

Hedef 7: Kiiltiirel Degerleri Anlamak, Tanitmak, Korumak ve Bu Degerlerden Turizm
Sektoriini Gelistirmek Amaci ile Yararlanmak

H7-ST1 Strateji 1: Kiltiirel Degerleri ve Envanteri Tanitmak, ilin Farki ve Ustiinliigii
Olarak Degerlendirmek,

Stratejinin Arka Plani

Kultirel degerler ve envanter konusunda yapilacak bilimsel arastirmalari desteklenmesi ve
arsivlenmesidir.

H7-ST2 Strateji 2: Kiiltiirel Degerleri ve Kulturel Envanteri Turizm Sektorunin Ana
Kaynak Degeri ve Motor Giicii Olarak Degerlendirmek, ilin Farki ve Ustiinliigii Olarak
Degerlendirmek

Stratejinin Arka Plani

Eski kent dokular ve tek yapi 6lgeginde 6n plana g¢ikan yerlesmelerin saptanmasi, buralarda
sokak ve doku iyilestirmeleri yapilmasi, bu envanterin turizme kazandirilmasi igin programlar
gelistirilmesidir. il merkezinde ve halk kiltiriiniin yogunlastigi kesimlerde etnografya ve yerel
kultur muzelerinin kurulmasi da bu kapsamda degerlendirilecektir.

® Tiirkiye’de bazi yerel yonetim birlikleri, 6zel sektorle, altyapi isletme ve turizmi gelistirme konularinda faaliyet gosteren
ortakliklar kurmuglardir. Ornegin; GATAB, 6zel sektdr temsilcileri ile Turizm ve Altyapt Anonim Sirketini (ALTAS)
kurmustur. Sirket, ana sozlesmesi uyarinca, altyapi isletmeciliginin yani sira turizm acentesi ve doviz biirosu agabilme
olanagina da sahiptir. Benzer bigimde; Kdycegiz/Dalyan Birligi, turizm tesisi sahipleri ile kurdugu Cevre ve Turizm Anonim
Sirketi (CEVTAS) ile turizm sektdriinde yatirimer ve isletmeci olarak faaliyet gosterebilme olanagi elde etmistir.
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4 EYLEM VE YATIRIM ONERILERI

Turizm sektérinin gelismesine yonelik olarak gelistirilen, hedef ve stratejilerin eylemlere
donlsmesi igin, bunlari gerceklestirecek aktorler ile bunlarin gérev ve yetki alanlarinin
tanimlanmasi gerekmektedir. Stratejilerin; hangi sektor ortaklari tarafindan, hangi agirlikta,
nasil Gstlenilecedinin bilinmesi ve 6énlemlerin buna gore alinmasi zorunludur. Ortaklarin farkli
yasal statide olmasi, sektdriin gelismesi igin toplam kapasite artirimini gerekli kilmaktadir.
Buna ek olarak, sektorin gereksindigi kaliteli insan gucunun yetistiriimesi gerekmektedir.
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Tablo 2: Eylem Plani

ILGILI

GERGEKLESMESI
ONGORULEN

YILLAR

ACIKLAMALAR / ALT EYLEMLER

STRATEJILER

SORUMLU S
KURULUSLAR ILGILI KURULUSLAR YATIRIM KONUSU

-l ve ilge merkezlerinde turizm sektériine ulusal ve

) uluslararasi alanda tesvik, hibe ve kredi veren
Turizm -Kaltir ~ ve  Turizm |l Konuva iliskin konferans kurumlarin  (Kalkinma Bankalar, Ajanslar, Emekli
Sektdriindn -Maliye Bakanhgi Madurlagi ve ar¥eller§dijzen|enmesi fonlari, KOSGEB, EXIMBANK vb.) tanitiimasi, sartlarin
H2-ST4 - 2014-2018 -Valilikler -Ticaret ve Sanayi Odasi P . aktariimasi  amaciyla  bilgilendirme  calismalar
Tesviklerden -Duyuru  ve ilanlarin . - o
-MARKA -KOSGEB .. | yapilacaktir (el kitapgigi hazirlanarak dagitiimasi, yerel
Yararlandiriimasi - .. yapllmasi (Web sitesi, . . : p
--Ozel Sektor web sitelerine reklamlar verilmesi)
Gazete, TV ve Radyo) . oo
-Bu konuda finans kurumlariyla iletisime gegmek
isteyenlere danigsmanlik hizmeti verilecektir.
Malive Bakanlid Yatinmcilarin ile gekilmesi ve sehir merkezinde ihtiyag
Yeni Konaklama -l Ozyel idaresi o -Ticaret ve Sanayi Odasi -Fizibilite ¢alismasi | duyulan zengin ve glgli donatilara sahip (kongre ve
Tesisleri Igin . -KOSGEB yapilmasi sergi salonu vb.) 4 yildiz ve lizeri konaklama tesislerinin
H2-ST5 2019-2023 -Belediyeler ) . L . . .
Destek N . -MARKA -Finansal destek (kredi | acilmasi igin yatinmcilar tesvik edilecek, s
< -Kultir  ve  Turizm = . 9 L . )
Saglanmasi PR, -Ozel Sektor vb.) saglanmasi planiffizibilite  hazirlama ve finans  destekleri
Mudarlagu -
saglanacaktir.
-Halkin turizmden gelir ve istihdam saglamasi amaciyla
) . -Konuya iliskin konferans | farkindaligin  arttinlmasina  yonelik, il ve ilge
-Ticaret ve Sanayi Odasi . ; ! N .
ve paneller diizenlenmesi | merkezlerinde konferans ve paneller diizenlenecektir.
-Esnaf ve Sanatkar Odalari . - o
. - = . [-Duyuru  ve ilanlarin | -Konferans ve paneller gorsel-isitsel medya ve yazil
-Turizm ve Otelcilik Egitimi b
- yapiimasi (Web sitesi, | basin yoluyla duyurulacaktir.
H2-ST6. . -Valilik Kurumlari . - .
H4-ST1 Turizm Killtiir ve Turizm I | -Gazeteciler Dernegi Gazete, TV ve Radyp) -Konferaps ve paneller.e derjeylrr)lernjl aktarrr)aK Uzere
Farkindaliginin 2014-2018 e e e -Konuya iligkin egitim ve | basarili il ve ilge belediyeleri, turizm isletmecileri davet
H6-ST1 g . Madarlaga -TURSAB L . ; - N
Gelistiriimesi ) bilinglendirme edilecektir (Eskisehir, Safranbolu, Beypazari
H6-ST2. -Belediyeler -TUREB ) .
. calismalarinin yapilmasi Belediyeleri vb.).
-Turizm Yatinmcilan |%x % P : } - . L
Dernegi (TYD) -Odul téreni | -Isletme sahiplerini bu konuda tesvik etmek igin ileriki
-Ozel gektér organizasyonlari yilllarda yapilacak organizasyonlarda &6dul térenleri
dizenlenmesi dlzenlenecektir (en gevreci tesis 6dull, en kurumsal
tesis 6dill, en yenilikgi tesis 6dulu vb. dallarda).
-Konuya iliskin konferans | -Cevre bilincinin arttirilmasi amaciyla her yil Milli Egitim
) _|ve paneller dizenlenmesi | MGdurlugu’'nin  belirleyecegi  ilk ve  ortadgretim
-Orman ve Su lsleri Il [-Konuya iliskin egitim ve | okullarinda turizm-gevre-insan iligkisini konu alan
Maduarlaga bilinglendirme konferans, panel ve sergiler diizenlenecektir.
H2-ST6 -Valilik | -lideki Egitim Kurumlari calismalarinin yapilmasi -Kamu kurum ve kuruluslari, egitim kurumlar, STK'lar
H4-ST1 Cevre Bilincinin 2014-2018 -Milli Egitim Il | -Dizce Universitesi _ |-Web sitesi kurulmasi ozellikle kirsal alanda yasayan vatandaslari cevre
H4-ST3 Arttiriimasi Mudarlagu -Cevre ve Sehircilik Il |-Duyuru  ve ilanlarin | konusunda bilinglendirmek igin egitim verecektir.
H6-ST1 Muddarlagu yapiimasi (Web sitesi, | -ligili kurumlarin web sitelerinde egitim sayfalari
-Gazeteciler Dernegi Gazete, TV ve Radyo) olusturulacaktir.
-STK’lar -Kitap, brosr, afis, | -Insanlari gevre bilinci konusunda bilgilendirici kitapgik
poster, harita basiimasi | ve brosurler hazirlanacaktir.

ve dagitiimasi

-Yerel medyada bu konularin islenmesi saglanacaktir.
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ILGILI

STRATEJi
LER

H1-ST1.

EYLEM

Termal Turizmin
Gelistirilmesi

GERGE
KLESM
ESi

ONGOR

ULEN
YILLAR

2014-
2018

2019-
2023

SORUMLU
KURULUSLA
R

-Enerji ve Tabii
Kaynaklar
Bakanligi

-Il Ozel idaresi
-l Kaltar  ve
Turizm
Muadurlagi

Il Saglik
Madurlagi
-Belediyeler
-MTA  Genel
Madurlagi

ILGILIi KURULUSLAR

-Sanayi ve Ticaret Odalari
-Universitenin ilgili Bélimleri
-Ozel Sektér

-STK'lar

YATIRIM KONUSU

-Konuya iliskin
konferans ve
paneller
dizenlenmesi
-Konuya iligkin egitim
ve bilinglendirme
calismalarinin
yapilmasi
-Finansal
(kredi
saglanmasi
-Fizibilite
yapilmasi
-Sondaj
calismalarinin
yapilmasi
-Laboratuvar
analizlerinin
yapilmasi
-Web
kurulmasi
-Duyuru ve ilanlarin
yapilmasi (Web
sitesi, Gazete, TV ve
Radyo)

-Kitap, afis,
poster, harita
basiimasi ve
dagitiimasi
-Tanitim
cekilmesi

destek
vb.)

galismasi

sitesi

brosdr,

filmi

ACIKLAMALAR / ALT EYLEMLER

-lle yatinmci gekmek amaciyla, termal turizm konusunda (alt ve Ust yapi
ihtiyaglari, isletme 6zellikleri, tibbi ve teknik uygulamalar, tanitma ve pazarlama
konularinda) 6zel sektér bilgilendirilecektir.

-Termal turizmi 6zel sektdr igin cazip hale getirecek adimlar atilacaktir (uygun
krediler, ithalat kolaylii, KDV iadesi, vb.)

-Yurtdigindan kredi saglama kolayliginin yani sira, yabanci yatirimcilarla ortak
tesis kurma ve isletme imkanlarinin saglanmasi olanaklari arastirilacaktir.
-Termal turizm potansiyeli ve termal su ihtiyaci bilimsel raporlarla ortaya
konulacak, turistik tesis alanlarinin timdine yetecek, devaml termal su tretimi
garanti altina alinacak ve agiri su kullanimina yénelik tedbirler alinacaktir.

-llde gikan termal sularin sifa ézellikleri tibbi endikasyon raporuna baglanacak
ve projelendirmede bu Ozelliklerin dikkate alinmasi igin yatirmcilar
bilgilendirilecektir.

-Halkin buylk ¢ogunlugunun birtakim rahatsizliklarla ilgili sorunlarinin oldugu
g6z 6nunde bulundurularak, termal turizm konusunda halkin bilinglendiriimesi
icin calismalar yuritulecektir. (yazili ve gérsel medya organlari vb.).

-lldeki termal turizm olanaklarinin tanitiimasi amaciyla brosiirler hazirlanacak
ve ulusal ve uluslararasi diizeyde yurt iginde ve yurt disindaki termal turizm
fuarlarina katihm saglanacaktir.

-lideki termal kaynaklarla ilgili tanitim filmleri gekilerek, bunlarin yazili ve gérsel
medyada yayinlanmasi saglanacaktir.

-Yerli ve yabanci tur operatorleri ve seyahat acenteleri ile iletisime gecilecek ve
birlikte caligma yoluna gidilecektir.

-Termal kaynaklarin sehir isitmasi ve seracilik faaliyetlerinde kullaniminin
saglanmasi amaciyla yerel yonetimlerce yuritilecek uygulamalarda fizibilite
calismalar yapilmak suretiyle termal kaynaklarin entegre 1sitma sistemlerinde
kullanimi saglanacaktir.

-Yabanci organizasyonlarla pazarlama konusunda isbirligi yapilacaktir.

-Termal turizm alanlarinda yeni konaklama tesisleri yapilacaktir.

37




iLGILI

GERGEKLESMESI
ONGORULEN

YILLAR

SORUMLU

ACIKLAMALAR / ALT EYLEMLER

STRATEJILER

H1-ST1.

EYLEM

Kongre
Turizmin
Gelistirilmesi

2014-2018

2019-2023

-Kualtar
Turizm
Bakanhgi
-Valilik

KURULUSLAR

ve

iLGILI
KURULUSLAR | YATIRIM KONUSU

-Il Ozel idaresi
-Dilizce Belediyesi
-Ticaret ve Sanayi
Odasi

-Ozel Sektor

-Finansal destek
(kredi vb.)
saglanmasi

-Fizibilite  calismasi
yapilmasi

-Tanitim  etkinlikleri
ve

organizasyonlarinin
yapilmasi

-Turistik destinasyonlarin tanitim ve pazarlamasinin saglanmasi amaciyla
Diizce Kongre ve Ziyaret¢i Burosunun kurulmasi saglanacaktir. Kongre ve
Ziyaretgi Biirosunun kurulmasi siirecinde istanbul Kongre ve Ziyaretgi Biirosu
(istanbul Convention & Visitors Bureau) ile iletisime gegilecek ve
deneyimlerinden yararlanilacaktir.

-Ulusal ve uluslararasi diizeyde yurt iginde ve yurt disindaki kongre turizmi
fuarlarina katihm saglanacaktir.

-lldeki mevcut konaklama tesislerinin niteligi ve kapasitelerinin arttiriimasi igin
maddi destek saglanacaktir.

-llde bilyiik caph uluslararasi kongrelerin yapilabilmesi igin uluslararasi bir
kongre merkezinin yapilmasi saglanacaktir.

-llde kongre imkanh konaklama tesisleri agilacaktir.
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GERGEKLESMESI

ILGILI ERCEKLE SORUMLU ILGILI
";'Z:m:gil caligmasi -llde doga yiiriiyiisii (trekking) turizmin gelistirilmesi amaciyla yeni
YAI? ve st a0l guzergahlar belirlenecek ve glizergahlar tanitici haritalara
-Valilik alismalarinin va |ImaS|y P isaretlenecektir.
N -Il Ozel Idaresi cals yaprme -Glzergahlar tanitici gérsel materyaller (afis, brogur, poster, kitap,
Doga . ; -Tanitim  etkinlikleri ~ ve
Yiriyasi -Genglik ve Spor | -llgili Belediyeler |organizasyonlarinin CD vb.) hazirlanacaktir.
H1-ST1. (Trekking) 2014-2018 Ml:i_dl:[rlugu _ | -sTKlar yapimasi -Basglangic Ievhale.lln‘r‘\da, gyzer_gahg ait bllgllgr (guzel_'gahln uzunlugu,
Turizmini -Kaltar ve Turizm |l = .. . . ) zorluk derecesi, ytrime suresi, acil durum énlemleri vb.) yer
urizminin Mudirlagi -Ozel Sektor -Klyap, brogur, afig, poster, alacaktir.
Gelistirimesi -Orman ve Su Isleri I harita basiimasi Ve | .iliginde ve il disinda faaliyet gésteren seyahat acenteleri kente
A dagitiimasi . . a
Mudarlagu . davet edilecek ve glizergahlar tanitilacaktir.
-Duyuru ve ilanlarin - A : " )
.. | -Guzergahlardaki alt yapi ve Ust yapi ¢galigmalar (WC, dinlenme
yapimasi ~ (Web _ sitesi, alani, yeme-igme birimleri, levhalandirma, vb.) tamamlanacaktir
Gazete, TV ve Radyo) ’ ’ o )
-Bolgede bisiklet turizmini gelistirmek amaciyla glizergahlar
belirlenecek ve glizergahlar tanitici haritalara isaretlenecektir.
-Fizibilite calismasi | -Glizergahlari tanitici gérsel materyaller (afis, brosur, poster, kitap,
2014-2018 yapilmasi CD vb.) hazirlanacaktir.
Al T . -Alt ve st yapi | -Bisiklet dernekleriyle iletisime gecilerek sehre davet edilecek ve
-?II%II!ZI idaresi _!I[%':;(leedé}i/;ﬁ;t calismalarinin yapiimasi glizergahlar tanitilacaktir.
-Genclik ve Spor I Feder{ls onu -Tanitim  etkinlikleri ~ ve | -Guzergahlardaki alt yapi ve ust yapi galismalar (WC, dinlenme
Bisiklet engiik P Y organizasyonlarinin alani, yeme-igme birimleri, levhalandirma, vb.) tamamlanacaktir.
A Muadurlagu -Avrupa - = — - — -
H1-ST1. Turizminin e . ; g . yapilmasi -Guzergahlara yakin yerlerde bisiklet kiralama birimleri
S . -Kaltir ve Turizm |1l | Bisikletgiler ; . )
Gelistirilmesi Mudiirlagi Federasyonu -Kitap, brosur, afig, poster, | olusturulacaktir.
¢ el asy harita basiimasi ve | -Tlrkiye Bisiklet Federasyonu ile temasa gegilerek belirlenecek
-Orman ve Su Isleri Il | -STK’lar - . - L . A
Mdarligi -Ozel Sektdr dagitiimasi _ gu_zerga_h_lgrln 2019 yilina kadar bl_s!klet ya_rlslarl takvimine dahil
2019-2023 -Duyuru ve ilanlarin | edilmesi icin galismalar gergeklestirilecektir.
yapilmasi  (Web  sitesi, | -Avrupa Bisikletgiler Federasyonu ve Avrupa Bisiklet Rotalari Agi
Gazete, TV ve Radyo) Turkiye Koordinatdrligu ile temasa gegcilerek belirlenen
glzergahlarin “Avrupa Bisiklet Rotalari Agi"na Dizce'yi igine alacak
sekilde dahil edilmesi olanaklari arastirilacaktir.
-Konuya iligkin konferans ve | -Yore halki yayla turizmi hakkinda bilgilendirilecek ve egitimler
paneller diizenlenmesi verilecektir.
) -Konuya iligkin egitim ve | -Yaylalara yakin kdylerde ev pansiyonculugunun tesvik edilmesi igin
- Kaltir ve Turizm |l ) bilinglendirme galismalar yapilacaktir.
Yavia Madurlagu ) | -ligili Belediyeler |calismalarinin yapilmasi -Yayla evlerinin bakim ve onarim ¢alismalarinin yapilmasi igin ev
va -Orman ve Su Isleri Il | -STK'lar -Finansal destek (kredi vb.) | sahipleri tesvik edilecektir.
H1-ST1 Turizminin 2014-2018 e = .. - : M G
A . Mudarlagua -Ozel Sektor saglanmasi -Her bir yaylanin bulundugu alanda doga yuriyusleri igin parkurlar
Geligtirilmesi e . o ; . . ’
-Il Ozel Idaresi - Fizibilite galismasi | belirlenecek ve tanitici haritalara iglenecektir.
yapilmasi - Yaylalari tanitici brosur, poster, kitap ve CD'ler hazirlanacaktir.
-Alt ve st yap! | -Yaylalardaki alt yapi (yol, su, elektrik) ve Ust yapi galismalari (WC,
galismalarinin yapilmasi dinlenme alani, yeme-igme birimleri, levhalandirma)
-Tanitim __ etkinlikleri  ve | tamamlanacaktir.
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2019-2023

organizasyonlarinin
yapilmasi

-Kitap, brosur, afis, poster,
harita basiimasi ve
dagitiimasi

-Duyuru ve ilanlarin
yapilmasi  (Web sitesi,
Gazete, TV ve Radyo)

-lldeki mevcut yayla senliklerinin giiglendirilmesi ve yenilerinin tertip
edilmesi icin yayla turizmi konusunda deneyime sahip kurumlarla
iletisime gecilmesi.

-Seyahat acenteleri ve tur operatorlerinin bolgedeki yaylalar tur
programlarina almalar igin bu firmalar bolgeye cagirilacak ve
yaylalar gezdirilerek parkurlar tanitilacaktir.
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iLGILI

STRATEJILER

EYLEM

GERGEKLESMESI
ONGORULEN

YILLAR

SORUMLU
KURULUSLAR

iLGILI
KURULUSLAR

YATIRIM KONUSU

-Finansal destek (kredi
vb.) saglanmasi

ACIKLAMALAR / ALT EYLEMLER

Kdltar  ve  Turizm - Fizibilite galismas|
Bakanligi apilmas cally -Kardiiz Yaylasr'nin dag ve kis sporlari turizmi kapsaminda altyapi
-Genglik ve  Spor yAI? ve st a0l eksiklikleri giderilecek ve kayak merkezi icin gerekli yol, su, elekitrik,
Bakanligi ) alismalarinin yap kanalizasyon, ¢op toplama gibi altyapi gereksinimleri etit edilerek
. -Orman ve Su lgleri P calis planlanacaktir.
Dag ve Kis o -Turkiye Kayak |yapilmasi A SR - .
Bakanhgi L -Ozel sektort bolgeye gekmek icin tesvik calismalari yapilacaktir.
Sporlari WA f Federasyonu -Tanitim etkinlikleri ve
H1-ST1 Turizminin 2014-2018 - Il Ozel Idaresi | _sTK'ar organizasvonlarinin -Turkiye Kayak Federasyonu ile iletisime gegilerek Kardiz
Gelistirimesi - Genglik ve Spor I -Ozel Sektdr ag |ImaS|y Yaylas’'nda ulusal ve uluslararasi kig sporlari yarigmalarinin
s Mudurlagi y—K?ta brosiir.  afi dizenlenmesi igin girisimlerde bulunulacaktir.
-Diizce  Kultir  ve ostef')’ harita$be;snma§; -Dinyaca unli kayak sporculari bolgeye davet edilerek gdsteriler
Turizm Il Midarlaga \F/)e da“’ltllma5| organize edilecektir.
- Orman ve Su Igleri Il D 9 ilani
Midirligi -Duyuru ve ilanlarin
yapilmasi (Web sitesi,
Gazete, TV ve Radyo)
-Konuya iligkin egitim
vg“ malar:)r::l:dendll'me -Diizce Merkez ve ilgelerde yoresel yemek sunan yeme-igme
gapﬁmam mekanlarinin aciimasi tesgvik edilecek, bu kapsamda yatirnmcilara
! .| her turlt destek saglanacaktir.
;llzlr)\asr;sgalgntiﬁztgk (kredi -Konaklama tesislerinde yoresel yemek cikariimasi igin otel
-Ticaret ve Sanayi |- Fizibilte calismasi I%!ZtITEeS”?I'r'I' tE.SV";ed'IIeCT:ktg' ile iletisi ilecek
Valilik Odasi yapiimasi - ( urkiye Asgilar Fe erasyonu) ile iletisime gegi ecek ve
Kiltir ve Turizm il | -Universitenin  ligili |-Alt ve st  yapi ortaklagsa yoresel yemeklerin sunum tarzlar konusunda isletme
Gastronomi Mudirliai Bolimleri alismalarinin galisanlarina egitimler verilecektir.
H1-ST1 Turizminin 2014-2018 -Beledi gler TAFED ga ?Ima3| -Yoresel mutfak trlnlerinin ulusal ve uluslararasi gastronomi
Geligtirimesi ok Y Egitim | -STKTar YTgnltlm etkinlikleri ve | dergilerinde yaymlanmasi igin nlii gurmeler ve TV kanallariyla
Merkezleri g -Ozel Sektdr organizasvonlarnin iletisime gecilerek bdlgeye davet edilecek yine yoresel mutfak
Yerel Gazeteler ag |Ima3|y UrGnlerinin tanitimi amaciyla 6dillu asgilar davet edilerek yoresel
y—KFi)ta brosiir.  afi yemek yarigmalari diizenlenecektir.
osteFr)’ harit:be{snmag; -Yoéresel yemek yapimini tegvik amaciyla yemek yarismalarinda
\?e dav’ltllma3| dereceye giren isletmeler Kdltur ve Turizm Muadirlagad, Valilik,
Du ugru ve ilanlann Kaymakamliklar ve Belediyelerin web sitelerinde ve bdlgesel ve yerel
yapl};mam (Web sitesi gazetelerde duyurulacaktir.
Gazete, TV ve Radyo)
Tiirkive Otomobil Fizibilite calismasi | -Dariyeri Yorikler Yaylasi ve Merkez Kocayayla’da halen yapilan off-
-Valilik s orlg/rl yapilmasi road parkurlari gézden gegirilecek ve diizenlenecektir.
-Kaymakamliklar ) ngeras onu -Finansal destek (kredi | -Orman igi veya yaylalarda uygun alanlarin olusturulmasi igin gerekli
-Kultir ve Turizm I Tiirki ey Turing  ve vb.) saglanmasi galismalar yapilacaktir. Bu kapsamda oncelikle uygun alanlarin
H1-ST1 Off-Road’un 2014-2018 Mudarlagu ) ) Otomgbil Kururr?u -Alt  ve Ust yapr | belirlenmesi amaciyla analiz gcalismalari yapilacaktir.
Geligtirilmesi -Orman ve Su lgleri |l Diizce Otomobil calismalarinin -Analiz galismalar sonucunda off-road parkurlarinin, yarismacilarin
Mudurlagu Sporlarl ve Off-Road yapilmasi ve izleyicilerin gunubirlik ihtiyaclari ve gecici konaklama alanlari igin
-Il Ozel Idaresi DZrne“i (DOSOD) -Tanitim etkinlikleri ve | proje yapilacak.
-ligili Belediyeler ormegd organizasyonlarinin -Proje kapsaminda belirlenen alanlardaki alt yapi ve ust yapi

-Ozel Sektor

yapilmasi

calismalari (WC, dinlenme alani, yeme-igme birimleri, levhalandirma,
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-Kitap, brogir, afis,
poster, harita basiimasi

vb.) tamamlanacaktir.
-Il iginde ve ilde disinda faaliyet gdsteren seyahat acenteleri ile davet

edilerek glizergahlar tanitilacaktir.

ve dagitiimasi
-Duyuru  ve ilanlarin

yapilmasi (Web sitesi,
Gazete, TV ve Radyo)
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- Fizibilite galismasi yapilmasi

-Halen Cumayeri'nde Melen Cayi uzerinde yapilan rafting parkuru

g6zden gegirilecek.
-Sporcularin ve kullanicilarin giinubirlik ihtiyaglari igin gerekli altyapi
ve Ustyapi tesisleri yapilacak.

Oman ve Su Jtanbul Blytksehir -Finansal destek (kredi vb.) -aSr:§t|rs|g%gakrma uygun alanlarin tespiti igin ildeki akarsular
isleri Bakanligi - i |Saglanmasi . -
Nehir ve -DSi Genel geledll)ﬁf‘:j.. I..v..ISKI -Alt ve Ust yapl galigmalarinin '8&3 t;)alllll((glglglpa uygu? atl_la_llnlar tespit edlllecgki K tutmak icin iskelel
Durgun  Su Mudirlagi enel Midarlaga yapilmasi -Olta balikgiiginin gelistirilmesi amaciyla balik tutmak igin iskeleler
(Gol, Baraj | 2014-2018 | -Kiltiir ve Turizm Il | Duzce Universitesi 1omppm™  etcinlikleri  ve | YaP!acaklin
H1-ST1 re] s -Turkiye Kurek ) -Hasanlar Baraj Géliinde su sporlarinin yapilabilmesi (yelkenli, kiirek
Golu) Madurlagu organizasyonlarinin yapilmasi L
AR Federasyonu . - . vb.) igin calismalar baglatilacak..
Turizminin -Orman  ve Su Tirk velk -Kitap, brosir, afig, poster, H lar Barai Gélind ™ kiirek lan diizenl s
Gelistirimesi isleri il Mudarliga | = o €KeN | harita basimasi ve dagitiimasi | o aoaniar Baraj olunde yelken ve kurex yansgiar duzenlenmest igin
P . Federasyonu ] Turkiye Kurek Federasyonu ve Turk Yelken Federasyonu ile irtibata
-l Ozel Idaresi -Ozel Sektor -Duyuru ve ilanlarin yapilmasi ecilecektir
-ligili Belediyeler (Web sitesi, Gazete, TV ve geet : R ..
Radyo) -Belirlenen alanlardaki proje, alt yapi ve Ust yapi ¢alismalari (WC,
Y dinlenme alani, yeme-igme birimleri, levhalandirma, vb.)
tamamlanacaktir. )
-Il icinde ve il disinda faaliyet gosteren seyahat acenteleri lle davet
edilerek guzergahlar tanitilacaktir.
- -ildeki konaklama ve yeme-igme tesislerinin fiziki kalitesi
-Fizibilite calismasi yapilmasi y
e . yukseltilecek, yeni igletmelerin agilmasi tesvik edilecektir.
F|[1ansal destek  (kredi vb.) -Ankara, Istanbul ve Bdlge illerdeki avci dernekleri ile irtibata
saglanmasi . . ;
- gecilerek ile davet edilecek ve avlaklar tanitilacaktir.
-Orman  ve Su -Alt ve Ust yapi calismalarinin ,
isleri - -Kara avciligi konularinda program yapan TV yapimcilari (Yaban TV
Av sleri Bakanligi yapimasi vb.) ve av dergileri editérleri ile irtibata gegilerek ile davet edilecek ve
R DKMPGM “ .. -Tanitim etkinlikleri ve | 7. grier ¢ Irtibata geglle
H1-ST1 Turizminin 2014-2018 | Orman ve Su -Ozel Sektor organizasvonlarinin vapiimasi lldeki av potansiyeli hakkinda bilgi verilecektir.
Gelistirimesi islert 1| Midinaca _K?ta gr e a]}i’ P S eter | -Doga Koruma ve Mili Parklar Genel Mudrligi (DKMPGM)
FANU ug ap, sur, s, P ’ | tarafindan yayinlanan “Av Sezonu, Avlanma Esas ve Usulleri ile Av
-Il Ozel Idaresi harita basiimasi ve dagitiimasi T - .
- ve Yaban Hayati Yonetimi” dlzenlemelerinin yurt disindaki fuar
-Duyuru ve ilanlarin yapilmasi larind .. | teleri | siirecleri
(Web sitesi, Gazete, TV ve zamanlarindan once yayinlamasi ve acentelerin yasal srecleri
' ' bilerek fuarlara katilimlarinin saglanmasi hususunda c¢alismalar
Radyo) e .
yuritilecektir.
-Fizibilite galigmasi yapilmasi - Kiltdr ve Turizm Bakanhgi'nca tahsis edilen golf sahasinin
Kiiltiir ve Turizm -Finansal destek (kredi vb.) | tamamlanarak  hizmete  girmesi igin  gerekli  galigmalar
Bakanlidi -l ®zel idaresi saglanmasi gerceklestirilecektir.
2014-2018 Gen m? ve Spor | -Belediveler -Alt ve Ust yapi calismalarinin | -Tlrkiye Golf Federasyonu ile temasa gegilerek Diizce'nin yurtici golf
Golf Baka%ll“l P ] Ticar)(/et ve Sanavi yapilmasi turnuva takvimine dahil edilmesi igin calismalar gergeklestirilecektir.
H1-ST1 Turizmin Valilik g Odasi Y Tanitim etkinlikleri ve | -Turkiye Golf Federasyonu ile birlikte hareket edilerek yurtdigindan
. . ) . TR organizasyonlarinin yapilmasi Unlu golfcilar lle davet edilerek llde uluslararasi turnuvalar organize
Gelistirimesi M(ngﬁtk“:e Spor F-rel'('jr;};z onu Golf -Kitap, brosur, afis, poster, | edilmesiicin calismalar gergeklestirilecektir.
Kiiltiir v% Turizm il | -®zel Se)lldbr harita basiimasi ve dagitiimasi
2019-2023 | Mudiirlugii -Duyuru ve ilanlarin yapilmasi | - Yeni golf alanlarinin hizmete agilabilmesi icin gerekli yersegimi ve
9 (Web sitesi, Gazete, TV ve | projelendirme galigmalari yapilacaktir..
Radyo)
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-Kig turizminde basari gosteren Bolu ve Kastamonu illeri ile turizm konusunda ortak hareket
etme imkanlari aragtirilacaktir.
-llk etapta Bolu Kiiltiir ve Turizm [l Madirligi ile iletisime gecilerek her iki ilin turizm
ilin Yakin 2014- Valiik entegrasyonunun saglanmasina galigilacaktir.
ﬁz\r/ire ile 2018 - il ozel - Fizibilite calismasi yapilmasi | -Marmara Bélgesinde faaliyet gdsteren turizm ve seyahat acentelerinin birlikte hareket etmesi
Idaresi -STK lar -Ulagim projelerinin yapiimasi | icin olanaklar aragtirilacaktir.
H1-ST2 Entegrasy Kiiltd = . ..
-Kiltir ve | -Ozel Sektor |-Alt ve Ust yapi calismalarinin
onunun Turizm I yapilmasi -Bu baglamda her iki sehir ve bolge arasinda bir gezi rotasi belirlenecektir.
Saglanma Miidrligi
s! -Her iki ilin turizm alanlan (yaylalar) arasindaki ulagsimi kolaylastirmak Uzere baglanti yolu
2019- projeleri gerceklestirilecektir.
2023 -Cevrede birbirleriyle entegre olabilecek turizm alternatifleri sunularak konaklama stresi ve
gelen turist sayisi artirilacaktir.
-Anket galismalarinin | -Ziyaret¢i memnuniyetinin belirlenmesi amaciyla her yil dizenli sekilde bilimsel metotlar
Ziyaretgi 2014- -l Ozel yapilmasi kullanilarak anket galismalar yapilacak ve sonuglari yazili ve goérsel medya araciligi ile
Memnuni 2018 idaresi -Dizce Kitap, brogur, afis, poster, | yayinlanacaktir (internet siteleri, gazeteler, TV kanallar).
H1-ST3 tini Kiiltii Universitesi | harita basiimasi ve | -llde halkin turiste ve turizme yonelik bakis agisi ve algisinin dlgtlmesine yonelik bilimsel
. yetinin altur  ve . < o A )
Belirlenm Turizm I -STK'lar ) dagitiimasi _ calismalar yapilacak ve sonuglari degerlendirilecektir.
. o e | -Ozel Sektdr  |-Duyuru ve ilanlarin yapilmasi . . . - .
esi 2019- Mudarlagu A -Memnun kalmama sebepleri arastirilarak bu durumun tersine cevrilmesi icin gerekli
2023 (Web sitesi, Gazete, TV ve calismalar yapilacaktir
Radyo) )
-K{iltiir envanteri hazirlanmasi | -llgili kurumlarla isbirligi icerisinde bélge bitinii icin tanitm ve pazarlama stratejisi
-Web sayfasi hazirlanmasi hazirlanacak ve Duiizce kimligine iligkin imaj calismalari yapilarak kurumlarla paylasilacaktir.
-Konuya iligkin konferans ve | -l bazinda killtiirel miras ve turizm envanteri hazirlanacak ve kitap olarak basilacaktir.
paneller diizenlenmesi -Diizce web sayfasi hazirlanacaktir.
-Fuar etkinliklerinin | -Turistik degerleri tanitici bilgilendirme kitaplari ve ayrintii kent haritalari ve brogirler
-Valilik -Orman  ve |gercgeklestiriimesi hazirlanacaktir.
Il Ozel | Su lsleri I |-Tur organizasyonlarinin | -lldeki termal kaynaklarin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitimi igin etkin bir tanitim faaliyeti
idaresi Mudarlagua yapilmasi yuritulecektir (tanitim filmi vb.).
-Kiltdr ve | - -Konuya iligkin egitim ve | -Ulusal ve uluslararasi termal turizm, kongre turizmi, av turizmi, dag ve kis sporlari turizmi,
Tanitim 2014- Turizm il | Universitenin |bilinglendirme galismalarinin | eko-turizm fuarlarina katilim saglanacaktir.
H3-ST1 Calismala 2018 Madarlaga | ligili yapilmasi -TV program yapimcilari davet edilecek ve ilin dogal, kultirel ve rekreasyonel kaynak
' rnin 2019- - Bolumleri -Finansal destek (kredi vb.) | degerleri, tarihi ve arkeolojik zenginlikleri ve alternatif turizm faaliyetleri hakkinda
Yapilmasi 2023 Belediyele | -STK'lar saglanmasi bilgilendirileceklerdir.
r -Gazeteciler |- Fizibilite calismasi yapiimasi | -llde yerel, ulusal ve uluslararasi medya calisanlarina yonelik turlar organize edilecektir
-Ticaret ve | Dernegi -Alt ve Ust yapi ¢alismalarinin | -Diizce'ye 06zgu yoresel mutfak Urinlerinin gastronomi dergilerinde yayinlanmasi igin
Sanayi -MARKA yapilmasi galismalar yapilacaktir.
Odasi -Ozel Sektér |-Tanitim etkinlikleri ve | -Unli gastronomi uzmanlarn ve 6dilli ascilar lle davet edilecek ve yoresel yemekler
organizasyonlarinin yapiimasi | tanitilacaktir.
-Kitap, brosur, afis, poster, | -Festival ve etkinliklerin duyurulmasi i¢in tanitici dergi ve brosurler hazirlanarak, turizm
harita basilmasi ve | danisma birolarina, Ankara, istanbul ve Marmara Bélgesindeki seyahat acentelerine
dagitiimasi dagitilacaktir.
-Duyuru ve ilanlarin yapilmasi | -llin ézelliklerinin ziyaretcilere daha iyi tanitilmasi icin bdélgedeki biitiin tarihi ve turistik
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(Web sitesi, Gazete, TV ve
Radyo)

degerlerin bir arada gosterildigi (¢ boyutlu model olusturulacaktir.
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Turizm Kiili -Kitap, brogsir, afis, Turistik rezl | Srsel llerl | .
Danisma - Ku tar ve poster harita uristi merkez erde yazil ve gorse mate.rya' erle donati mig Furlzm
H3-ST1. - 2014-2018 Turizm | -STK'lar ' danigma burolar agilacak ve yabanci dil bilen personel istihdam
Burolarinin R, basiimasi ve L :
Madarlagu - ettirilecektir.
Acllmasi dagitiimasi
Turizm Danigma Birolarina ve turistik igletmelere Ucretsiz
dagitiimak Gzere tiim ili, kapsamli gekilde anlatan tanitim kitabinin
yaninda, dort farkli dilde (Ingilizce, Fransizca ve Almanca);
0 su sleri I . ile yonelik turizm haritalari
-Valilik MJS:JarIIL“J/e ulstent Kitap.  brosiir _ af e lldeki  korunan alanlarr ve bu  alanlarda
Diizce Gezi -il Ozel idaresi -Beledi gler ost(sr‘ sur, hari?a‘l gerceklestirilebilecek  turizm  olanaklarini  gosteren
H3-ST1. Rehberinin 2014-2018 -Kltar ve Y p ' haritalar
. i | -MARKA basiimasi ve . .
Hazirlanmasi Turizm Il ) N e  Cep gezi rehberleri
Miidiirligii -STK'lar dagitiimasi il ve il kezlerinin hari
9 -Ozel Sektor » llveilge merkezlerinin aritasi _ § o
. Il butinune yodnelik olarak eko-turizm degerlerini lide
yapilabilen turizm gesitleri, glizergahlar, manzara (vista)
noktalari) gosteren haritalar hazirlanacaktir.
-Tanitim etkinlikleri ve | -Genis kapsamli ve uluslararasi diizeyde ses getirici festivaller
-Ticaret ve Sanayi Odasi organizasyonlarinin organize edilecektir.
-Valilik -Universitenin ligili |yapilmasi -lide gerceklestirilen festivalleri tanitici ve bilgilendirici Tirkge ve
ilde 2014-2018 -1l Ozel Idaresi Bélumleri -Web sitesi kurulmasi Ingilizce web siteleri kurulacaktir.
- -Kultar ve | -Esnaf ve Sanatkarlar |-Kitap, brosur, afis, | -Festival etkinlikleri gorsel-isitsel medya ve yazili basin araglari ile
Gergeklestirilen . ; .
H3-ST1. Festivallerin Turizm Il | Odalari poster, harita | tanitilacaktir.
Giiclendirilmesi Madarlagu -STK'lar basiimasi ve | -Festivale yurtigi ve yurt diginda taninmig Gnliler davet edilecektir.
¢ -Kaymakamlik - MARKA dagitiimasi -Festival kapsaminda gesitli yarismalar diizenlenecektir.
-Belediyeler -Gazeteciler Dernegi Duyuru ve ilanlann | poouo ve etkinliklerin her sene yapiimasi ve kalici olmasi
2019-2023 -Ozel Sektor yapilmasi (Web sitesi, sadlanacaktir yap
Gazete, TV ve Radyo) 9 )
-Turistik igletmelerin ulusal ve uluslar arasi aglardan haberdar
Valilik olmalari i¢in bilgilendirme ve tegvik calismalari yapilacaktir.
P . -Ticaret ve Sanayi Odasi -Avrupa Eko-Turizm agina uye olunacaktir.
Ulusal ve -Il Ozel Idaresi o L - oo . . .
o -Universitenin llgili . -Konaklama tesislerinin uluslar arasi diizeyde bilinen online otel
Uluslararasi 2014-2018 -Kultur ve e h -Duyuru ve ilanlarin . M
H3-ST1. Adlara Ove 2019-2023 Turizm i Bélumleri apiimasi (Web sitesi rezervasyonu yapan sitelere  kaydolmalari  saglanacaktir
g y R, -STK'lar yap " | (www.booking.com, www.hrs.com, www.bookingturkey.com,
Olmak Madarlagu Azel Sekts Gazete, TV ve Radyo) | dekal b
-Belediyeler -Ozel Sektor www.otelrezervasyon.com, www.neredekal.com, vb.).

-Yeni agilacak (faaliyete gegecek) konaklama tesislerinin de bu
aglara ve sitelere kaydolmalari saglanacakiir.
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-Bilgilendirme
organize edilmesi
-Konuya iligkin egitim ve

gezilerinin

-Konuralp Muzesi’'nin tanitici gekimleri yapilacak ve belgesel
kanallarinda, tanitici TV programlarinda yayinlanmasi saglanacaktir.

-Valilik - . bilinglendirme -Tiirkgenin disinda Ingilizce, Fransizca ve Almanca tanitici web siteleri
e _ & | -Kultdr  ve  Turizm
-Kaltar ve Turizm I N galismalarinin yapiimasi hazirlanacaktir.
. . P, Bakanhgi . ) . . ) . -
Muzelerin Mudarlagu A 3 . -Web siteleri kurulmasi -Muzeyi tanitici kitapciklar hazirlanacak ve turizm burolarina ve turistik
H3-ST1. 2014-2018 . . i | -l Ozel Idaresi . " . . 9
Tanitiimasi -Milli - Egitim I -Kitap, brosur, afig, poster, | isletmelere dagitilacaktir.
. -MARKA . = o e e .
Mudarlagu STK'lar harita basiimasi ve | -Bolge ilindeki ilk ve orta 6gretim kurumlarinin Uluslararasi Muzeler
-Miize Mudarliga dagitiimasi Gund olan 18 Mayis haftasi icerisinde Konuralp Mizesi'ne gezi
-Duyuru ve ilanlarin | dizenlemeleri ve genclerin llin tarihi hakkinda bilgilendiriimesi
yapilmasi  (Web sitesi, | sadlanacaktir.
Gazete, TV ve Radyo)
-Kiltir ve Turizm I
Geleneksel Mrizm° ve  Oteleilk
El Sanatlar Egitimi Kurumlar -Pazar aragtirmasi
Urdnlerinin - ; . 9 yapilmasi -El sanatlari Urdnlerinin pazarlanmasina yoénelik pazar arastirmasi
-1l Ozel Idaresi -MARKA A
H3-ST3 Tanitimi  ve L . - Fizibilite galismasi | yapilacaktir.
2014-2018 | -Halk Egitim | -Belediyeler - .
H6-ST1 Pazarlanmas . A yapilmasi -El sanatlariyla ugrasan ustalara/saticilara yilda bir kere tanitim ve
P Merkezi -Esnaf ve Sanatkarlar MR -
Ina  Yonelik Odasi -El sanatlari  kurslarinin | pazarlama egitimi verilecektir.
Egitim - . | acllmasi
Verilmesi -Ticaret ve Sanayi
Odasi
-Ozel Sektor
Turistlerin harcama duzeyini arttirabilmek igin satin alabilecekleri
Urtnlerin  Uretilmesi, ¢esitlendirimesi, sunumu ve pazarlanmasi
faaliyetlerine destek saglanacaktir.
-Pazar aragtirmasi | g, kapsamda;
yapiimasi -Hediyelik driinlerin tasarim, Gretim ve tanitim galismalarinda 6zellikle
- Fizibilite  calismasi | sanayi kuruluslar ile el sanatlari yapim ve iiretim firmalariyla isbirligine
. yapiimasi _ gidilecektir.
Eg}cli;yehk e Ticaret ve Sanayi SZ'QETSL Sdlestek (kredivb.) | Jjide iiretilen el sanatlari, hediyelik esya ve ydresel iiriinlerin tanitimi ve
> Odasl pazarlanmasi  konusunda bilgilendirme ve egitim calismalari
2014-2018 | . . . - e -
YUorelseI. ve -il Ozel idaresi -Esnaf ve Sanatkarlar EII sanatlari  kurslannin | yirijtiilecektir.
H3-ST3. runierin - -Belediyeler Odas! agiimasi -Gida riinlerinde organik yéresel (riin Uretimine gecilerek marka
HB-ST1 Cesitlendiril Halk Egitim | -Universitenin ilgil -Konuya iliskin egitim ve | yrjnier  olusturulacaktr.  Bu  baglamda  organik  retim,
mesi, Merkezi Blimleri bilinglendirme paketleme/ambalajlama ve iriin tescili islemleri hakkinda bilgilendirme
Sunumu  ve -STK'lar calismalarinin yapiimasi calismalari gergeklestirilecektir.
Pazarlanmas = . -Tanitim  etkinlikleri ~ ve | ™ PO i
-Ozel Sektdr ; Turizme yonelik yoéresel el sanatlarinin tanitimi ve pazarlanmasi igin
! organizasyonlarinin ozel sektor faaliyetlerine destek saglanacaktir.
yaplimasi -Uriinlerin tanitim  giinlerinde, turizm ve gida fuarlarinda tanitimi
-Ustyapi galismalarinin yapilacaktrr.
yapilmasi )
-lide yoresel Urlnlerin pazarlanacag alanlar (organik Grin pazarlari)
2019-2023 olusturulacaktir.
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-Turizm  sektoriindeki mesleki
desteklenecektir.

-Tesislerin kalitelerini arttirmalari ve rekabetci olabilmeleri amaciyla
Kalite Y6netim (ISO 9001), Cevre Yonetimi (ISO 14000) ve Gida
Guvenligi (HACCP) vb. belgeleri almalari her yil gergeklestirilecek
bilgilendirme toplantilariyla tesvik edilecektir.

-Isletmelerde egitimli personel galistiriimasi tesvik edilecektir.

-Turizm tesislerinin hizmet kalitesini yUkseltip, gerektigi durumlarda
kapasite artinmi gergeklestirebilmeleri i¢in, isletmelere finans kredisi

kaliteyi artirmak icin egitim

'V?I'I.'.k . .| -Ticaret ve Sanayi | saglanmasi vb. maddi destekler artirilacaktir.
-Kultdr ve Turizm Il | > -Konuya iliskin egitim ve | -Turizmle ilgili kurum ve kisiler arasinda bilgi ve deneyim paylagimi
H4-ST2 Mevcut 2014-2018 Madurlagd -Belediyeler bilinglendirme saglanacaktir. Bu kapsamda Ilde konu ile ilgili konferans ve paneller
H4-ST1 Turl_zm - ) -Ce\./re” ve -Turizm ve Otelcilik | galismalarinin yapilmasi dlzenlenecek, dizenlenecek olan bu konferans ve panellere sahip
H6-ST1 Tes_|sler|_n|‘n S?h'fc'l.'.lf.. I Egitimi Kurumlari -Konuya iligkin konferans | olduklari deneyimleri aktarmak Uzere basarili il ve ilge belediyeleri,
H6-ST2 Kalitelerinin Maddrlaga -MARKA ve paneller diizenlenmesi | turizm isletmecileri davet edilecektir (Eskisehir, Safranbolu, Beypazari
Artinimasi -Gida, Tanm ve -STK'lar -Tanitim etkinliklerinin | Belediyeleri gibi).
Hayvancilik | _&zel Sektsr yapilmasi (gazete, web, | -Isletme sahiplerini bu konuda tesvik etmek icin ileriki yillarda
Maduarlaga TV, radyo vb.) yapilacak organizasyonlarda &diil torenleri diizenlenecektir (en gevreci
tesis 6dulld, en kurumsal tesis 6dull, en yenilikci tesis 6dulu vb.
dallarda).
-Konaklama tesislerinde kalitenin arttinrlmasi amaciyla taban fiyat
uygulamasina gidilecektir.
-Belge sahibi olan tesisler, Kiltur ve Turizm Mdudurluga, Valilik,
Kaymakamlik ve Belediyelerin web sitelerinde duyurulacaktir.
2019-2023 -Yeni agilacak (faaliyete gegecek) turizm tesislerinin kalitelerinden
6dun vermemeleri igin yukaridaki uygulamalar devam ettirilecektir.
-Finansal destek (kredi vb.) | -Yo6resel mimarinin ve yasantinin éne ¢iktigi kdylerde pansiyonculugun
- Orman ve Su Isleri Il | saglanmasi geligtirilmesi igin calismalar gergeklestirilecektir.
HA-ST2 Ev 2014-2018 -Kdiltiir ve Turizm |I MUd_UrIUgU - -Konuya iliskin egitim ve | -Pansiyonculug@a ilgi duyabilecek kisilere ev pansiyonculugu hakkinda
H2—ST6. Pansiyonculu Mudarligu -Turizm ve Otelcilik | bilinglendirme bilgilendirme, egitim ve maddi destek faaliyetleri yiritllecektir.
H6-ST1. gunun -1l Ozel Idaresi Egitimi Kurumlari galismalarinin yapilmasi -Belgeli pansiyonlarin ortak ag lzerinden pazarlanmasi igin galismalar
) Gelistirilmesi -Belediyeler -MARKA -Tanitim etkinliklerinin | baglatilacaktir.
2019-2023 -STKlar };_?/F?'L;?;é Vb(%azete, web, -llde pansiyonculugun gelistiriimesi icin calismalar siirdiiriilecektir.
-lde A sinifi belgeli seyahat acente sayisinin arttirilmasi igin
-Ticaret ve Sanayi calismalar yapilacaktir.
Seyahat Malive Bakanligi Odasi -ilde faaliyet gosteren belgeli seyahat acentelerine tur paketleri
H4-ST2 Acentelerine aty "9l _TURSAB -Finansal destek (kredi vb.) | hazirlamalari ve turizmin 6ne ¢iktigi illerdeki seyahat acenteleri ile
2014-2018 | -Kultur ve Turizm I 9 T g . ; :
H6-ST3 Destek Mudairligi -TUROFED saglanmasi isbirligi icerisinde galismalari igin tesvik edilecektir. )
Saglanmasi -STK'lar -Konaklama isletmelerinin yani sira seyahat acentelerinin de KOBI
-Ozel Sektor statiistine kavusturularak, KOBl'lere saglanan destek unsurlarindan

faydalanmasi saglanacaktir.
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Yoresel -Kiltir  ve  Turizm 1l | -Konuya iligkin egitim | -Yéreye 6zgii yéresel yemeklerin meniilere eklenmesi icin isletmeler

H4-ST2 Mutfak -Halk Egitim | Mudurligu ve bilinglendirme | tesvik edilecek ve konusunda usta ascilar yetistirilecektir.

' Sunumla Merkezi -Ticaret ve Sanayi Odasi galismalarinin -TAFED (Turkiye Ascilar Federasyonu) ile iletisime gegilecek ve
H6-ST1. 2014-2018 ) . " ) :
H6-ST2 rnin -Tgr_lzr_n ve Otelcilik | -MARKA yapiimasi ortaklasa yorese_l_ yemekle_rln sunum _tarzlarl konus‘,.unda isletme

' Gelistiril Egitimi Kurumlari -TAFED -Ascilik kurslarinin | calisanlarina egitimler verilecek ve isletmelerde yoéresel yemek

mesi -Ozel Sektor verilmesi yapimini tesvik etmek amaciyla cesitli yarismalar diizenlenecektir.
-Kiiltir varliklan ile ilgili iglemleri ve uygulamalari yiritmek Gzere I
Dodial Ozel idaresi biinyesinde sanat tarihi, mimarlk, sehir planlama,
KE)I%? \I/e il Ozel id . muhendislik, arkeoloji gibi meslek alanlarindan uzmanlarin goérev
K: z;i :(;evzrz ares ve alacag Koruma, Uygulama ve Denetim Bdurolari (KUDEB) ile Kdltir
De)g“/;erler Sehircilik i Varliklarinin  korunmasina yonelik roleve, restitlisyon, restorasyon
inin Madarligi | -Diizce Universitesi Konuva iliskin olan ve projelerini haz_lrlz_ayacak vewu_ygula_yacak_ proje burolari ve _sertlflkall yapl
Ha.ST3 Sirdiriil | 2014-2018 | Killtiir ve Turizm II | -STK'lar ro'elgrin h22|rla$1ma3| ustalarini yetistirecek egitim birimlerinin kurulmasi i¢in g¢alismalar
i ebilir Mudrligi -Ozel Sektor proj yapilacaktir.

Kullanim -Orman  ve Su ; . .

ni isleri il Madarligi -lide yer alan, ulusal ve uluslararasi 6neme sahip alanlarin korunmasi

Saglama amaciyla galismalar gergeklestirilecektir (Yonetim planlari ve Uzun

K Devreli Gelisme Planlarinin hazirlanmasi, tasima kapasitelerinin

belirlenmesi, daha ¢ok personel ve ekipman tahsisi vb. konularda).

2019-2023 -Mevcut ve hazirlanacak olan planlara uyulacaktir.

Tescill -lldeki tescilli sivil mimari 6rneklerinin korunmasi amaciyla ev sahiplerini

Evlerin 2014-2018 bilgilendirici konferanslar yapilacak ve tescilli evlerin restore edilmeleri

Korunm e o rKonuya iligkin egitim ve | saglanacaktir.

asi ve K.l.JIt.l.Jr.Y?..Tur'zm I -Diizce Universitesi bilinglendirme

. Mudarlagua

Turizm -MARKA icalismalarinin yapilmasi

H4-ST3 -Cevre ve , -

H2-ST6 Amagcl Sehircilik i -STK'lar -Konuya iligkin plan ve
Kullanim 2019-2023 | Midurliga -Tescilli Yapi Sahipleri projelerin hazirlanmasi | -Ev sahipleri tarafindan restore edilemeyen evler kamulastirilacak ve
inin ) ; -Ozel Sektor -Restorasyon ilgili Belediye tarafindan restore edilecektir.

Belediyeler
Yayginla galismalarinin yapilmasi
stirimas
I T
;\I/I(iljjclltil;rrlij“uve Turizm I Konuva iliskin egitim -Geleneksel el sanatlarini tesvik etmek ve el sanatlari meslegini
aaunugy - ya s Y tanitmak amaciyla yerel halka turistik Grin, hediyelik esya yapimi,
Gelenek | 2014-2018 | . A_ i . -Universitenin lgili | ve bilinglendirme . . ; e o - )
-Il Ozel Idaresi e . servis, kalite ve igletmelerin yonetimi konularinda egitimler verilecektir.
sel El s Boélumleri galismalarinin
H4-ST3 -Halk Egitim " .
Sanatlari . -Ticaret ve Sanayi Odasi yapilmasi

H2-ST6. Merkezi ; . e .

H6-ST1 nin - -Belediyeler -Esnaf ve Sanatkarlar | -El sanatlari kurslarinin | -llde halen surﬂdurulmfekte Qlan ve unutulmaya yuz tut.mus geleneksel el
Geligtiril Odalari acilmasi sanatlarinin  6zendiriimesi, yerli ve yabanci turistlere tanitimasi
mesi 2019-2023 -STK'lar -Finansal destek (kredi | amaciyla sanatkarlarin galismalarini gésteren Geleneksel El Sanatlari

-MARKA vb.) saglanmasi Tanitim ve Gosteri Atolyeleri kurulacaktir.
-Ozel Sektor
izleme 2014-2018 -Valilik ‘MARKA -Duyuru  ve ilanlarin | Yillik periyotlarla, turizm sektord ile ilgili yapilmis proje, strateji belgesi,

H4-ST3 ve 2019-2023 -l Ozel Idaresi STK'lar yapiimasi (Web sitesi, | eylem plani vb. planlarin Izleme ve Degerlendirme Raporu

Degerle -Kiltar ve Turizm Il Gazete, TV ve Radyo) | hazirlanacak ve kamuoyu ile paylagilacaktir.
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Cevre -Cevre ve | .
Denetiml 2014-2018 Sehircilik Il | -Il Ozel Idaresi bilinglendirme Il ve ilge belediyeleri personeli hizmet igi egitim calismalariyla cevre
H4-ST3 erinin Madarlaga -Belediyeler galismalarinin yapilmasi yonetmelikleri ve yasal sorumluluklari hakkinda bilgilendirilecek ve
2019-2023 \ ) - . . ) - S
Gercekle -Orman ve Su | -STK'ar -Cevre denetimlerinin | denetimlerin yasalar gergevesinde gergeklestiriimesi saglanacaktir.
stirilmesi Isleri Il MGdarlagui yapiimasi
Kentsel Alt ve st yapi -Kentsel mekéan kalltesmm.|y|Ie§t!r|ImeS|/artt|r|Ima3| amaciyla kentsel
-Ulastirma ve altyapi galismalarina hiz verilecektir.
Altyapi -Karayollari Genel | galismalarinin yapilmasi . S . A o
S Haberlesme PR, R -Kent merkezlerinde iyilestirme, ticaret ve konut mekan kalitesinin
H5-ST1 Eksikleri 2014-2018 | Bakanhd Madarlaga - Fizibilite calismasi | la k | meka | | lacak
H3-ST2 nin - Bakanligl . -STK'lar yapiimasi art_l_rl mas| amaciyla gn.tse mekan standartlari o u§tufu aca tir. )
’ S -1l Ozel Idaresi = .. -Yoénlendirmeyi ve bilgilendirmeyi kolaylastirici bilgilendirme ve yén
Giderilm . -Ozel Sektor -Ulasim yatirmlarinin NG o . -3 .
- -Belediyeler levhalari iyilestirilecek ve igerigi zenginlestirilecektir.
esi yapilmasi
-Valilik )
Melen -Cevre ve | -Istanbul  Buytksehir | -Alt ve Ust yap! | -Yerlesim yerlerinden ve cesitli isletmelerden kaynakli evsel ve
H5-ST1 Cayrnda 2014-2018 Sehircilik Il | Belediyesi ISKI Genel | galismalarinin yapilmasi endustriyel nitelikli atik sularin Melen Cayrna veriimemesi icin gerekli
H2-ST6 ki Su ve Madarlaga Madarlagu - Fizibilite galismasi | altyapi faaliyetleri tamamlanacaktir.
' Kirliligini -Orman ve Su | -MARKA yapilmasi -Melen Cayr'ndaki su kirliliginin kontrolu igin Su Kirliligi Yoénetmeligi
H4-ST3. 2019-2023 | .o ST - \ ) . R S
n Isleri Il Madadriagu -STK'lar -Cevre denetimlerinin | standartlarina gore 6nlemler alinacak ve su kirliligine sebep olanlar
Kontrolu -1l Ozel Idaresi -Ozel Sektor yapilmasi hakkinda cezai mueyyideler uygulanacaktir.
-Belediyeler
-Hava kirliligi ile mucadele kapsaminda her turli basin-yayin ve egitim
-Konuya iliskin egitim ve | araclarini kullanarak tim kisi, kurum ve kuruluglarin biling dizeyi
_valilik bilinglendirme yukseltilecektir.
Hava 2014-2018 -l Cevre ve galismalarinin yapilmasi -Kacak yollarla getirilen kalitesiz yakitlarin ve yanlig isinma sitemlerinin
H5-ST1 Kirliligini Sehircilik STK'lar -Alt ve Ust yapi | kullanilmasini engellemek amaciyla denetleme ve bilgilendirme
H2-ST6. n 9 M?JdUrIU‘U -Ozel Sektdr galismalarinin yapilmasi calismalar yapilacaktir.
H4-ST3. PR 9 " - Fizibilite galismasi | -Dogal Gaz kullanimini artiracak tedbirler alinacaktir.
Kontrolu -1l Ozel Idaresii | - e — — -
_Belediyeler yapilmasi . o -Endustriyel hava kirliligi olusturan sektérlerde gerekli egitim ve izleme
-Cevre denetimlerinin | galismalar yapilacaktir.
2019-2023 f . - o
yapiimasi -Il genelinde 1sinma ve endustriyel amach yakit olarak dogalgaz
kullanimina gegcis tamamlanacaktir.
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- Kaynasli-Bolu karayolunun standarti ylkseltilecektir.

2014-2018 Ulast - Fizibilite  galismasi | -Turizm alanlarina ulasilabilirliligin artirilmasi igin gerekli yonlendirme
Ulagim ;-Iaszrllrer;];e ve yapilmasi levhalar yerlestirilecektir..
H5-ST1. Imkanlarinin Bakanlig -Belediyeler At ve  Ust  yapi
Geligtirilmesi/ A ; . galismalarinin yapiimasi R . . R .
SEE . -1l Ozel Idaresi -Turizmin istifadesine sunulamamis yerlerin ulasiminin gelistirilmesi
lyilegtiriimesi -Ulagim yatirnmlarinin - Lo .
amaciyla gerekli tUm karayollarinin onarim, iyilestirme ve yeniden
2019-2023 yapilmasi - .
yapimi ¢aligmalari gergeklestirilecektir.
Tarihsel
Cekim
Noktalgrmm -Ticaret ve Sanayi -
Cevresinde - . - Fizibilite  galismasi . . . - -
f -Kiltir ve Turizm | Odasi Restore edilen ya da cevre dizenlemesi yapilan tarihi ve kulturel
H5-ST2. Yeme-Igme 2014-2018 ve B M yapiimasi . ) .
H3-ST2 ve 2019-2023 akanl_lgl -KOSGEB “Ust yapi calismalarinin geklm_ n.oktalarlnm ziyaretgiler tarafindan kullanimini kolaylastiracak
L -Belediyeler -MARKA ticari uniteler olusturulacaktir.
GunUbirlik - .. yapilmasi
o -Ozel Sektor
Ticari
Merkezlerin
Olusturulmasi
-Kentsel mekan kalitesinin iyilestiriimesi/arttirnimasi amaciyla kentsel
-Cevre ve . . .
L R Ust yapi calismalarina hiz verilecektir.
Sehircilik - Fizibilte  galigmasi ) L . N o
- -Kent merkezlerinde iyilestirme, ticaret ve konut mekan kalitesinin
Kentsel Bakanhg -Diizce Universitesi yapimasi arttinlmasi amaciyla kentsel mekan standartlari olusturulacaktir.
HS-ST2 Ustyapi 2014-2018 ve | -Ulagtima Ve | .STK'ar -Ust yapi galismalarinin -Yénlendirmeyi ve bilgilendirmeyi kolaylagtirici bilgilendirme ve yén
H3-ST2. Eksikliklerinin 2019-2023 Haberlesme = . yapilmasi R R - b .
P ; > -Ozel Sektor levhalari iyilestirilecek ve igerigi zenginlestirilecektir.
Giderilmesi Bakanligi -Ulagim yatirnmlarinin . ) . .
A ; . -Kent merkezlerinde gerek yerel halkin gerekse lle gelen ziyaretgilerin
-1l Ozel Idaresi yapilmasi ha ivi vaki irebilecekleri k | i alanl e K
_Belediyeler daha iyi vakit gegirebilecekleri kentsel yesil alanlar (parklar, ¢ocu

oyun alanlari, mesire yerleri vb.) olusturulacaktir.
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-Konuya iligkin plan
\':zZIrlanmaSIprOJelerln -lldeki 1. Derece Sit kapsaminda olup kamulastirilamayan ve
“Konuya iliskin egitim kesin in§aat' yasagi ggtirilgn ta§|.nr?nazlar|n Hazineye' ait
2014-2018 _Diizce ve bilinglendirme ta|1§|r|1mazlar |Ie|takas eqneblll_reler: |§;|r|1(t_koruma amagch imar
Tarihi, Kilttrel ve Universitesinin galismalarinin pEan arln;}r} )Ilapl_masme: oncell vetrl ece Itr. leri K d
Mimari Miihendislik- yapiimas ;)'IV'I s; ip erlnltn iverllm Ires ore | errk1te eri  konusunda
Ozelligi Olan Mimarlik Fakiiltesi -Finansal destek | Pldliendirme ve tesvik calismalar yapiiacaktir.
Yapilarin Ve Oren -Valilik -Mimarlar Odasi il | (kredi vb.)
H5-ST3 Yerlerinin -Il Ozel idaresi Temsilciligi saglanmasi
H3-ST2 Restorasyonu, -Kiltir ve Turizm I | -Miize Midarlagi -Fizibilite ~ calismasi | -Oren yerlerinin gevre diizenlemesi yapilacaktir.
H5-ST2. Onarimi Mudarlaga -Tarihi Kentler Birligi yapilmasi -lldeki tarihi, kiiltirel ve mimari 6zelligi olan yapilarin
ve Cevre -Belediyeler -STK'lar - Cevre | restorasyonu ve onarim galigmalari tamamlanacaktir.
Dulzenlemesinin -MARKA diizenlemesinin -Evlerin roleve ve restorasyon projeleri hazirlanacak ve
Yapilmasi 2019-2023 -Tescilli Yapi | yapilmasi restorasyon calismalari yapilacaktir
Sabhipleri -Restorasyon -Ev  sahipleri tarafindan restore edilemeyen evler
-Ozel Sektor calismalarinin kamulastirilacaktir.
yapiimasi - Restore edilen ya da ¢evre dizenlemesi yapilan tarihi ve
-Ust yap! | kultirel gekim noktalarinin ziyaretgiler tarafindan kullanimini
calismalarinin kolaylastiracak ticari uniteler olusturulacaktir..
yapilmasi
- Fizibilite ¢alismasi | -Tum ilgelerde mlze eve donustirilebilecek yapilar tespit
yapilmasi edilecektir.

2014-2018 -Konuya iligkin plan | -Ev sahiplerinin evlerini mize eve dénustirmeleri konusunda
ve projelerin | bilgilendirme ve tesvik galismalari gergeklestirilecektir.
hazirlanmasi
-Konuya iligkin egitim
ve bilinglendirme

-Valilik . e s calismalarinin
H5-ST3. Miize Evlerin -Il Ozel idaresi ) :Mxﬁa&udurlugu yapilmasi
H5-ST2. Kurulmasi -Kdltar ve Turizm |l . -Finansal destek
e s -STK'lar B
Madirligu (kredi Vb) | Yapilan fizibilite calismalari sonunda her ilde miize evier

2019-2023 saglanmasi kunﬁ)lacaktlr calls
-Restorasyon '
calismalarinin
yapilmasi

-Alt ve Ust
calismalarinin
yapilmasi

yapl
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- Fizibilite c¢alismasi

-Anadolu  kOy  kultirini  korumak,  gelistirmek ve

yapiimasi degerlendirmek amaciyla otantik 6zelligi olan koyler tespit
e . -Konuya iligkin plan | edilecektir.
-Kaltar ve Turizm L .
o ve projelerin | -Bu gergevede, fiziksel planlama c¢alismalarina altlik
2014-2018 Bakanhgi . - . .
Tapu  Kadastro -Duzpe Unlver5|vte5| hazwlanm.a.\s,l' . oIU§turacak. .kgdas'tr'o caligmalari tamamlanarak, yonetim
Genel Midiirligii -Maliye Bakanhgi -Konuya iligkin egitim | planlar ve fiziki gelisim planlari hazirlanacaktir.
H5-ST3 Kiltir  Kéylerinin Valilik 9 -Milli Emlak  Genel | ve bilinglendirme | -Secilen koylerde yére halkina pansiyonculuk ve doga
H6-ST1 Olusturulmasi e .| Mudurlaga galismalarinin turizmine ydnelik egitim verilecektir.
-Kultar ve Turizmll
Mudirlagi -MARKA ya‘pllma5| _ . )
-il Ozel idaresi -STK'lar -Finansal destek | -Belirlenen kdylerde alt ve st yapi calismalar
2019-2023 _Belediveler (kredi vb.) saglanmasi | tamamlanacaktir.
Y -Alt  ve Ust yapi | -YoOrede pansiyonculugun gelistiriimesi igin kdy halkina maddi
galismalarinin destekler saglanacaktir.
yapiimasi
-Kiltir  ve Turizm I
Turizm Sektdriinde Mudrltgu -Duyuru ve ilanlarin isletmelerde hizmet kalitesinin iyilestirilmesi amaciyla tim
Calisan Personel -Ozel Sektor -Ticaret ve Sanayi Odasi |yapilmasi (Web sitesi, S L : .
H6-ST1. icin Hizmet gi -Il Ozel idaresi -Esnaf ve Sanatkar |Gazete, TV ve Radyo) ituirlséllf itlifr:etrll]:rﬁ'l’lannr{gzetéfrilse;hvekaper:zsailg ?:meé:;grgi” hfl;::,st
H4-ST1. Egitim Analizi ve 2014-2018 -Halk Egitim | Odalari -Konuya iligkin egitim ¢ €9 P . an xayn: Y ot
e . . - I - kaynaklar yonetimi, kalite yénetim sistemleri, gida guvenligi
H6-ST2 Egitim Merkezi -Turizm ve  Otelcilik |ve bilinglendirme ve hiiven Kalite vénetim sistemleri. cevre vénetim sistemleri
Calismalarinin -Belediyeler Egitimi Kurumlari galismalarinin vb.) eJ}“IitimIer veri)I/ecektir ' ¢ y
Gergeklestiriimesi -MARKA yapilmasi ) €g '
-STK'lar
-Duyuru ve ilanlarin
yapilmasi (Web sitesi,
e . i |Gazete, TV ve Radyo)
YOK hAKilchlltil;rrIU“ée Turizm 1l -Konuya iligkin egitim | -llde faaliyet gdsteren Turizm ve Otelcilik Egitimi
o o ; urug — bilinglendirme | Kurumlarinda “Turist Rehberligi” alaninda lisans egitiminin
. C -Milli Egitim 1l | -Turizm ve  Otelcilik . L
H6-ST1 Rehberlik  Egitimi e o calismalarinin verilmesi igin girisimlerde bulunulacaktir.
2014-2018 Mudurlagu Egitimi Kurumlari . . s . AR . -
H2-ST6. Calismalari . yapilmasi -Turist rehberlerine egitim verilmesi icin Dizce Universitesi ve
-Orman  ve Su | -STKlar -Alan kilavuzlugu | meslek kuruluglari ile igbirligi saglanacaktir
isleri il Midirligii | -TURSAB aaimi caleaalariom ¥ soirigrsag :
-TUROFED g gals
yapilmasi
-Rehberlik  kurslarinin
aciimasi
-Duyuru ve ilanlarin
Geleneksel El o -Ticaret ve Sanayi Odas! |yapilmasi (Web sitesi, |
H2-ST1 Sanatlarna iliskin -Il Ozel Idaresi -Esnaf ve Sanatkarlar |Gazete, TV ve Radyo) Il ve ilce merkezlerindeki halk egitim merkezleri tarafindan,
H2-ST6. Jskin 2014-2018 -Halk Egitim | Odasi -Ciraklik egitiminin | geleneksel el sanatinin gelecek kusaklara aktarilabilmesi
Ciraklik Egitimi . . . AN )
f . Merkezi -MARKA verilmesi amaciyla her yil ¢iraklik egitimi verilecektir.
Verilmesi M .
-Ozel Sektor -El sanatlar kurslarinin
aciimasi
H6-ST1 Turizm Sektoriinde il Ozel idaresi -l Kiltr ve Turizm |-Duyuru ve ilanlarin | Turizm sektériinde galigan personele her yil tekrarlanmak
H2-ST6 Calisan Personele 2014-2018 -Halk Editim Mudarlagu yapilmasi (Web sitesi, | kosulu ile sektorle ilgili temel dizeyde Ingilizce dil egitimi
H4-ST2. Turizm Merkezi 9 -Turizm ve  Otelcilik |Gazete, TV ve Radyo) verilecek ve tesvik amaciyla egitime  katilanlar
H6-ST2. Terminolojisine Egitimi Kurumlari -Yabanci dil kurslarinin | belgelendirilecektir.
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YILLAR .
) -Universite genclerine yonelik, turizm girisimciligi konularinda
- Kultir ve Turizm |1l [-Duyuru ve ilanlann | (konaklama isletmeciligi, edlence tesisi igletmeciligi, is plani
valilik Muadurlagu yapiimasi (Web sitesi, | egilimleri, turizmde teknoloji kullanimi, turizmde inovasyon
) .| -Turizm ve Otelcilik |Gazete, TV ve Radyo) ornekleri, organizasyon/pazarlama Ornekleri vb. konularda)
S -Ticaret ve Sanayi o L .. . e o
H6-ST1. Girigimciligin 2014-2018 Odasi Egitimi Kurumlari -Konuya iligkin konferans | basarili uygulamalarin (6rneklerin) gdsterilecegi konferans ve
H2-ST6. Ozendirilmesi ; -MARKA ve paneller | seminerler diizenlenecektir.
-Geng Isadamlari . ; - . . o .
. -Mersin  Ticaret ve [dlzenlenmesi -Benzer faaliyetlerde bulunmus kurumlarla iletisime gegilecek
Dernekleri . . : o R
Sanayi Odasi ve deneyimlerinden yararlanilacaktir (Ornegin, Mersin Ticaret
-Ozel Sektor ve Sanayi Odasi ile iletisime gegilerek “Girigsimci33” Projesi
deneyimlerinden yararlanilmasi).
-Orgiin mesleki egitim kurumlarinda verilen programlarin
Blae . Kiltar ve Turizm il icerigi sektorun ihtiyaglarina gére belirlenecektir.
DOIge . -YOK e e -Duyuru  ve ilanlarin | -Turizm ve otelcilik egitimi kurumlarinda, meslek dersleri
Universiteleri ve o L Muadurlukleri b L . ) o
Liselerinde -Milli Egitim -l Milli Eaitim yapilmasi (Web sitesi, | egiticilerinin yaz doénemlerinde uygulamaya yonelik olarak
e Bakanligi . 9 Gazete, TV ve Radyo) ¢alismalarinin  saglanmasi ve mesleki arastirmalarda
H6-ST1 Egiticilerin ~ ve 2014-2018 e ) Madarlagu P o
S -Kultur ve Turizm ) ... |-Konuya iligkin egitim ve | bulunmalar saglanacaktir.
Egitimin N -Turizm ve Otelcilik |, .. . - . . o ; s -
S Bakanlig L bilinglendirme -Universitelerin Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik
Kalitesinin Egitimi Kurumlari . N . .
. galismalarinin yapilmasi Bolimlerinde” okutulmakta olan miuifredat yeniden ele
Artirlmasi -STK'lar . ) PR A
alinacak ve guncel turizm turleri, Urinleri ve yeni geligsimler
egitim kapsamina alinacaktir.
-Kaltir  ve  Turizm I
isletmelerde o ) Mudarlaga -Duyuru  ve ilanlarin
H6-ST2. Egitimli -l Ozel Idarest_ . -Ticaret  ve  Sanayi |yapiimasi (Web sitesi, isletmelerde egitimli personel galistirimasi amaciyla, her yil il
-Halk Egitim | Odasi Gazete, TV ve Radyo) : : i ) . .
H4-ST2. Personel 2014-2018 Kezi : Otelcilik |-K iliskin editi ve ilce merkezlerinde bilinglendirme seminerleri
H6-ST1 Calistinlmasinin Mer ezl -Tvu.rllzr'n ve teleilik |- onuya Hisxin egitim ve gerceklestirilecektir
v - -Belediyeler Egitimi Kurumlari bilinglendirme ’
Saglanmasi .
-STK'lar galismalarinin yapilmasi
-Ozel Sektor ]
Turistik Kultar  ve  Turizm i :
isletmelere o ) _ Mgdurlugu _ -Duyuru  ve |Ian_|ar|n . _ o
- . -1l Ozel Idaresi -Ticaret ve  Sanayi |yapilmasi (Web sitesi, | Turistk yeme-igme, eglence ve konaklama tesislerinin
H6-ST2. Yonelik  Menu o . S o ] -
-Halk Egitim | Odasi Gazete, TV ve Radyo) isletmecilerine yonelik her yil yilda bir kez, meni ve
H4-ST2. Olusturma  ve 2014-2018 . : - e e > o A
: Merkezi -Turizm ve Otelcilik [-Konuya iliskin egitim ve | fiyatlandirma standardi konusunda egitim ve uzlasma imkani
H6-ST1.. Fiyatlandirma ledivel Editimi K | bilinclendi ” K toplantil lacak
Egjitimleri -Belediyeler gitimi Kurumlari ilinglendirme saglayacak toplantilar yapilacaktir.
Verilmesi -STK'lar galismalarinin yapilmasi
-Ozel Sektor
Turizm
Sektprunde -Ticaret ve  Sanayi |[-Duyuru ve ilanlarnn
Faaliyet Odasi yapiimasi (Web sitesi
Gosteren -Kdltdr ve Turizm . _— Y | Yatirimlara gesitlilik, kalite ve hiz kazandirmak i¢in planlama,
H6-ST2. ; - P, -Dizce Universitesi Gazete, TV ve Radyo) . .
Isletmelerin/Firm 2014-2018 I Madarlaga - P yatinm ve danismanlik alanlarinda faaliyet gosterecek olan
H4-ST2. - -Turizm Meslek |-Konuya iliskin egitim ve | : . .
alarin -Belediyeler . e . isletmeler belgelendirilecektir.
. Yuksekokullari bilinglendirme
Belgelendiriimes A ..
i -Ozel Sektor galismalarinin yapilmasi
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GERGEKLESMESI

ILGILI -RCEKLE SORUMLU .
STRATEJILER ON?ICL)[{:F%EN KURULUSLAR ILGILI KURULUSLAR YATIRIM KONUSU AGIKLAMALAR / ALT EYLEMLER
Turizm -Duzce Universitesi Kurumlar arasinda igbirligi ve esgidimin saglanmasi
A ; . -MARKA . . ;
H6-ST3. Koordinasyon -l Kaltar ve ) amaciyla ilde turizm koordinasyon kurulunun kurulmasi, ve
2014-2018 . e | -STKlar . . PR ]
H2-ST3. Kurulunun Turizm Madurlagu - . diizenli olarak toplanmasi, alternatif oneriler igeren
-Ozel Sektor - o
kurulmasi uygulanabilir kararlar almalari saglanacaktir.
-lle tur diizenleyen ve diizenleme potansiyeli olan seyahat
Sevahat Tamtim  etkinlikleri ve acenteleri ve tur operatérleri llin sahip oldugu turizm
H6-ST3 o ératt’)rlerine -Valilik | -Belediyeler organizasvonlarinin degerlerinin tanitiimasi amaciyla lle davet edilecektir.
) pera 2014-2018 -Kiltdr  Turizm 1l | -STK'lar 9 Y -Yabanci tur operatorleri ile iletisime gegilecek ve lldeki
H3-ST1 Yonelik A, o .. yapilmasi . . - A
Madarlaga -Ozel Sektor termal turizm, eko-turizm, dag ve kis sporlar turizmi, golf
Calismalar A o 2 2
turizmi ve av turizmi potansiyeli konularinda tanitim gezileri
organize edilecektir.
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Ozellikle turistik 6neme sahip ilge belediyeleri ile ildeki

Yerel -Maliye Bakanhgi -Belediyeler ) A
M . v . e . ; korunan alanlardan sorumlu bakanlik il temsilciliklerinin
H6-ST4 Yonefimlerin ve 2014-2018 ve Kitdr  ve Turizm | -Kiltur ve Turizm 1l |y, g kaynak | sorumluluklan igerisindeki alanlarda (Milli Park, Sulak
Bakanlik Bakanligi Madarlagu M ) .
H2-ST3. —— 2019-2023 P i1 | saglanmasi Alan, Tabiati Koruma Alani) alt ve Ustyapi, tanitim,
Temsilciliklerinin -Orman ve Su lsleri | -Orman ve Su Isleri I koruma gibi faaliyetleri daha iyi yiritebilmeleri icin
Giiclendirilmesi . et
felendirimes! Bakanligi DKMPGM | Midurligu daha fazla maddi kaynak ayrilmasi saglanacaktir.
Turizm
Verilerinin -Kiltdr ve Turizm )
Ulusal ve Bakanlgi Ticaret ve Sanavi -lgili kurumlarin | Kdltir ve turizm istatistikleri, TUIK, Kultir ve Turizm
H6-ST4. Uluslararasi 2014-2018 ve -TUIK | Odasi Y| konunun 6nemi | Bakanligi ve AB Eurostat sartlari dogrultusunda
Kriterler 2019-2023 -Kiltar ve Turizm I . .. hakkinda motive | cesitlendirilecek ve birbirleriyle butinlik arz etmesi
o e e e -Ozel Sektor . ) 3
Olgusunde Mudarlaga edilmesi sag@lanacaktir.
Toplanmasi ve -Belediyeler
Yayinlanmasi
Geleneksel El
Sanatlari,
Kaltar ve Geleneksel el sanatlar, kultir ve turizm odaklh faaliyet
H6-ST4 Turlz_m Odakli 2014-2018 ve Valilik -Diizce Universitesi -}_(_onuya |_I|§k|n egitim ve goster§n §TK _uy_el(?nn__e, insan kayr_wagl yonetimi, finans
H2-ST3 Faaliyet 2019-2023 ‘MARKA STKlar bilinglendirme kaynagi yonetimi, érgutlenme, proje olusturma, yazma
H6-ST1 Gosteren g¢alismalarinin yapilmasi | ve y6netme becerileri vb. konularda egitimler
STK'larin verilecektir.
Kapasitelerinin
Guglendirilmesi
Kultarel
Degerler ve
Envanter . -Kiiltir ve Turizm il | -lideki Kiiltiire
Konusunda -Valilik s N . - . W .
; Mudarlaga Degerlerin  Envanterinin | Envanter ve arsivler surekli gézden gegirilecek ve
Yapilacak 2014--2023 -Belediyeler " 5 o . . - ,
H7-ST1 o -Diizce Universitesi Yapilmasi glincellemeleri  yapilarak Ulusal Veri Bankasi'na
Bilimsel -MARKA , ; . . o M
-STK'lar -lideki  Kiltir Arsivinin | aktarimlari saglanacaktir.
Arastirmalarin
. Olusturulmasi
Desteklenmesi
ve
Arsivlenmesi
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5 DEGERLENDIRME - SURDURULEBILIR TURIizZM
GELISIMiI PLANLAMA YAKLASIMININ BELIRLENMESI

Turizm Potansiyel ve Stratejilerinin Mekansal Yansimalari

Turizm Sektérl, mevcut potansiyellerin rasyonel bir bicimde dederlendiriimesi ve konum
avantajinin dogru kullaniimasi halinde il ekonomisinin dnemli eksenlerinden biri olacaktir. iki
metropole yakinhdi ve ulkenin en geligmis bolgesi mucavirinde yer almasi turizmin 6ne
cikmasini destekleyecektir. Mevcut dogdal yapidan gelen akslarin mekansal kullanim
ongorileriyle értiusturilmesi halinde buttnlesik turizm alanlari olusturulabilecektir.

il turizm potansiyeli dzellikleri yoniinden iki temel sektére ayrilabilir. Bunlar deniz-kiy1 turizmi
ile birlikte doga, kulturel ve su sporlari turizm potansiyeli olan Kuzey Duzce; yayla turizmi
agirlikh olmak tzere kis sporlari ve termal potansiyelin oldugu Guney Duzce. Doga turizmi
yonunden Gliney Diizce daha fazla imkana sahiptir. Akgakoca, Cumayeri, Cilimli ve Yigilca
kuzey sektoriinde; Merkez iice, Gélyaka ve Kaynagh ise giiney sektériinde yer almaktadir.
Her iki ana karayolu ulasim aksi Uzerinde dogu-bati dogrultusunda yer alan Dizce Merkez
ve GUimusova “is ve kent turizmi gelisme aksi1” lUzerindedir.

Turizm geligsim akslari Uzerinde kullanimlara ve aks 6zelliklerine 6zgu gelistirilecek proje ve
tasarimlar alana cekiciligi artiracaktir. Proje butind icinde altyapi hizmetlerinin iyilestirme
yerine yeniden ele alinmasi ve yeniden tasarlanmasi gerekmektedir. Yaylalar arasi ulasim
badlantilari; Yidilca-Yedigdller ve Kaynasli-Bolu Dagi baglantilari 6ncelikle ele alinmasi
gereken altyapi hizmetleridir.

Mekansal eksenlerin tasidigi potansiyel ve bunlarin harekete geciriimesi ile olusacak
faaliyetler Harita: 3 ve Harita: 4 de gosterilmistir.

Diizce Turizm Master Plani igin Siirdiiriilebilir Turizm Geligimi Planlama
Yaklasiminin Belirlenmesi

Bu calisma kapsaminda hazirlanan raporlar ve bu raporun daha énceki bélimlerinde; ilde
yapilan tarama galigmalari (6zel, tizel ve kurum anketleri), arama toplantilari (merkez ilgce ve
ilceler calistaylari), daha 6nceki yapilan ¢alismalar degerlendirilerek ve Ust Olgek planlar
dikkate alinarak; hedefler, stratejiler ve eylemler detayli bir bigcimde verilmisti. Dlizce Turizm
Stratejisi ve Eylem Plani sonuglar “Dizce Turizm Master” ¢alismasini gerekli kilmaktadir.
Ayrica Duzce Turizm Stratejisi ve Eylem Plani hazirlanacak olan Duzce Turizm Master
Plan’nin temellendiriimesini ve altligini olugturmaktadir. Diger bir deyisle DlUzce Turizm
Stratejisi ve Eylem Plani Duzce Turizm Master Plani’'nin yol haritasidir.

Daha dnceki bolimlerde belirlenen hedeflere bir butln olarak bakildiginda; Strateji ve Eylem
Planinda DiUzce'nin kalkinmasinda “Turizm”in 6ne c¢ikartildigi bir yaklagim bigiminin énerildigi
gorulmektedir. Duzce dogal yapisi ve cevresel degerleri dikkate alindiginda surdurulebilir
kalkinma igin anilan degerleri dikkate alan ve koruyan bir kalkinma modelinin karsihginin
kendini “Turizm” de bulacagi bilimsel bir gercekliktir. Marmara Bolgesi ve Dogu Marmara
gelisme trendleri ve 6ncelikleri distnildiginde sanayi agirlikli gelisme modellerinin izmit-
Sakarya aksl boyunca doguya dogru sacaklandigi izlenmektedir. Nitekim bu calisma
kapsaminda yapilan arastirmalar sirasinda bazi sanayi turlerinin Dizce’ye atanmasinin
glindemde oldugu bilgisi alinmistir.
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Duizce ekonomisi dikkate alindiginda turizm digi sektérlerin katkisi su an itibariyle daha 6nde
olabilir ancak; Duzce Turizm Stratejisi ve Eylem Plani hedef, strateji ve eylemlerini temel alan
yeni hazirlanacak bir Turizm Master Plani dogrultusunda yapilacak alt élgcek “Uygulama
Planlar” nin hayata geciriimesinin de carpan c¢ogaltan etkisiyle turizmin ekonomiye ciddi
katkilar saglayacagi aciktir. Turizm yoninden Duzce etki alanindaki iki 6nemli metropolve
gelismis bir bolge dikkate alindiginda; sadece, yerli turizm ve haftasonu hareketlerinden bile
ciddi katki saglanacagi aciktir. Hazirlanacak plan kapsaminda alternatif turizmin gelistiriimesi
kirsal kesimde istihdam yaratacaktir.

Sonug¢ olarak; Duzce Turizm Stratejisi ve Eylem Plani ve bagli olarak asagida belirtilen
mekansal 6ngoriler ve daha dnce hazirlanmig planlar da dikkate alinarak Duzce Turizm
Master Plani ve bagl olarak alt dlgcek “Uygulama Planlari” nin Eylem Plani birinci ddneminde
hazirlanmasi Duzce’ye ciddi ekonomik ve toplumsal katki saglayacaktir.
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Harita 3: Turizm Potansiyelleri Kavramsal Semasi

TURIZM POTANSIYELLER] KAVRAMSAL SEMASI
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Harita 4: Gelisme Eksenleri Kavramsal Semasi
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Ust Olgek Plan Kararlari:
MARKA tarafindan hazirlanan Boélge Plani’'na gore;

“Duzce Gelisim Odagi;

Duzce, Kaynasli ve Yigilca ilgelerini kapsayan odakta kismi sanayi gelisiminin yani sira tarim
ve agirlikl olarak ticari faaliyetler gerceklesmekte, bu gelisim odaginin ¢eperinde ise yine
tarim ve turizm faaliyetleri bulunmaktadir. 2023 yilinda odakta c¢evreye duyarli sanayinin
gelisiminin organize bdlgelerde ve ticari faaliyetlerin il merkezinde gelistiriimesi, ¢eperlerde
tarim ve turizm faaliyetlerinin yayginlagtiriimasi amaglanmaktadir.

Duizce-Bolu Gelisim Koridoru;

TEM otoyolunun ve Bolu dagi tinelinin faaliyete gegmesinin ve Duzce’nin gelisim dogrultusu
olarak kuzeydogu aksinin belirlenmesinin ardindan gelisim egilimi degisime ugrayan
koridorda Kaynasgli ilgesi ekonomik agidan olumsuz etkilenmigstir. Koridor Uzerinde 6zellikle
Bolu Dagrnin gunadbirlik turizmde kullaniminin yayginlastiriimasi ve lojistik ve tagimacilik
alanlarina yonelik yoresel yemek ve Urlnlerin 6ne c¢ikarildigi bir koridor olarak ele alinmasi
hedeflenmektedir. Ote yandan cevreye duyarli kentsel ve dretim fonksiyonlarinin da
koridorda gelismesi stratejiler arasinda yer almaktadir.

Duzce-Akgakoca Gelisim Koridoru;

Daglik ve ormanlik alanda yer alan koridor Duzce il merkezinin kuzeye genisleme egilimi ve
Akgakoca’nin bir bagka gelisim odagi olmasi ile Zonguldak’a ulasim amaciyla kullaniimasi ile
gelisme potansiyeline sahiptir. Konuralp ve Universitenin de bu koridorda olusu nedeniyle
Dizce’nin bu hat Uzerinde gelismesi ve turizm faaliyetlerinin artmasi hedeflenmektedir.

Dizce-Y1dilca Geligsim Koridoru;

Alapli aksi haricinde ulagim baglantilarinin zayif oldugu koridor Uzerinde tarim, madencilik ve
Ozellikle Yedigoller ve Hasanlar Baraji kaynakli turizm aktiviteleri yer almaktadir. Ariciligin da
potansiyel barindirdigi hat Uzerinde ulagim baglantilarinin gelismesiyle aktivitelerin artacagi
Ongorilmektedir.

Ust 6lgek plan kararlari da dikkate alinarak il geneli icin Turizm Sektorii spesifik mekansal
gelisme koridorlari belirlenmistir. Bu koridorlar daha énce belirttigimiz Kuzey Dizce ve
Gulney Duzce alt bolgelerine gore asagida verilmektedir.

Kuzey Diizce Alt Bolgesi:

Mekansal Eksen 1: Akgakoca Kiyi-Deniz Gelisim Koridoru
Kiyr Kullanimi Aksi
¢ Akcgakoca Sahil Bandi
Kulturel Aks
e Ceneviz Kalesi
Yuriiyus Akslari
o Akcakoca Aktas Selalesi Parkuru
e Altingay Cayagzi Koyu

Mekansal Eksen 2: Yigilca- Yedigoller Gelisim Koridoru

Yuriiyus Akslari
e Hasanlar Kdyu-Hasanlar Baraji
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e Yidilca-Sarikaya Magarasi
¢ Yidilca-Karakas-Mengen-Yaylatepe-Yedigoller
¢ Yidilca-Hebeler-Yagcilar-Saklikent Selalesi

Giiney Diizce Alt Bolgesi:
Mekansal Eksen 1: Golyaka-Kaynasli-Abant Gelisim Koridoru
Butunlesik Yaylalar Aksi:
e Yanik Yaylasi
e Karduz Yaylasi
o Kizik yaylasi
o Balikh Yaylasi
e Pdurenli Yaylasi
e Hira Yaylasi
e Derebalik Yaylasi
e Sirik Yaylasi
o QOdayeri yaylasi
e Torkul Yaylasi
e Sinekli Yaylasi
e Sakarca yaylasi
o Topuk yaylasi
Yirluyus Akslari
o Efteni Golu-Glzeldere Selalesi
o Glzeldere Selalesi-Balikli Yaylasi
e Aksu Deresi-Kardiiz Yaylasi
o Kaynasli-Sazkdy-Tavak-Cakirsayvan-Samandere Selalesi
e Topuk-Egrelti-Yeniyurt-Sinekli-Abant



